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Wprowadzenie

Oddajemy w Panstwa rece Raport, bedacy efektem realizacji projektu ,Kulturalne
potencjaty i deficyty miast powiatowych”. Jego generalnym celem byto zbadanie przy uzyciu
narzedzi ilosciowych i jakosciowych preferencji odbiorcéw ustug kulturalnych, diagnoza
potrzeb oraz okreslenie potencjatow i deficytéw kulturalnych w miastach powiatowych na

przyktadzie 6 srednich miast w Wielkopolsce.

Dlaczego potencjaty i deficyty? Bo to wiasnie one stanowig punkt wyjscia
do wszelkiego myslenia strategicznego. Wiele samorzgddéw posiada wiasne plany, dotyczace
rozwoju terytorialnego. Tego rodzaju dokumenty, zawierajg bardziej
lub  mniej ogdlne zapisy dotyczace kultury. Samego myslenia strategicznego
w zarzadzaniu kulturg wcigz raczej brakuje. Rozpoznanie potencjatow i deficytow stanowi
zatem okreslenie pozytywnych i negatywnych wewnetrznych uwarunkowan w zakresie
kultury.  Mamy  przekonanie, Ze jest to wiedza, ktéra moze pomdc

w wyznaczeniu dalszych kierunkéw rozwoju kultury.

W trakcie realizacji prac projektowych, wytonione zostaly dwa dodatkowe cele.
Pierwszym z nich, byta proba okreslenia sposobow, w jaki samorzady prowadzg dziatalnos¢
kulturalng. Refleksja nad tym, pozwala na wysnucie ostroznego wniosku,
ze do najistotniejszych  czynnikdw, majacych  wptyw na  ksztatt  kultury
w samorzgdach, nalezg uwarunkowania finansowe oraz pomysty i ich wdrazanie.
Prowadzone badania skionity zespét badawczy do postawienia pytania o to, ktory
z nich jest wazniejszy. Czy duze wydatki na kulture gwarantujg chociazby satysfakcje

odbiorcow? Czy moze istotniejsze sg innowacje w zarzadzaniu?

Drugim dodatkowym celem, jaki wytonit sie podczas realizacji projektu byto poznanie
wewnatrzregionalnych zréznicowan dziatalno$ci kulturalnej. W skali kraju kultura jest bardzo
zroznicowang sferg zycia spotecznego. Nie chodzi tylko o to, ze ro6znorakos¢ zjawisk kultury
trudno jest ogarnac, ale takze o to, ze poszczegdlne regiony réznig sie od siebie chociazby
pod wzgledem liczby instytucji artystycznych, statystyczng liczbg ludnos$ci przypadajgcg na
biblioteke czy dom kultury, a takze wydatkami, jakie przeznaczajg na kulture poszczegdlne
samorzady oraz gospodarstwa domowe. Patrzac przez pryzmat istniejgcych stereotypow,
Wielkopolska uwazana jest za region bardzo zasobny. Celem naszego zespotu, byto zatem
takze zbadanie, na ile 6w stereotyp przystaje do rzeczywistosci. Czy w kazdym zakatku
Wielkopolski jest podobny dostep do kultury? Czy moze sg takie miejsca, mozliwe do
uchwycenia na poziomie miast powiatowych, w ktérych jest on trudniejszy? Podstawowe
zréznicowanie, dotyczgce finansowania kultury w wybranych miastach, zaprezentowane

zostaty w ponizszej tabeli.



Liczba Wydatki na 1

Wiasto Wydatki na kulture mieszkancow mieszkanca
Czarnkéw 1.264.872,70 12.000 105,40
Gniezno' 3.568.060,00 69.554 51,29
Jarocin 2.833.800,00 27.000 104,95
Turek 2.251.377,45 29.789 75,57
Kepno 1.170.520,70 15.200 77,00
Wolsztyn 2.587.100,00 13.402 193,00

Projekt ,Kulturalne potencjaty i deficyty miast powiatowych” realizowany byt w dwéch
etapach. W pierwszym z nich przeprowadzone zostato badanie ankietowe, za pomoca
specjalnie skonstruowanego kwestionariusza, ktérego uogolniona posta¢ stanowi zatgcznik

do niniejszego raportu. Zawierat on pytania dotyczgce miedzy innymi:

- najwazniejszych wydarzen kulturalnych, odbywajgcych sie w danym miescie, pod katem

osobistych preferencii,
- czestotliwoéci udziatu w tych wydarzeniach,

- wagi czynnikéw, takich jak: promocja imprez, wysokos¢ optat za wstep, urozmaicenie

oferty,
- atutow i brakdéw w ofercie,
- zrédet czerpania informaciji o kulturze,

- oceny sytuacji kultury: instytucji, organizacji pozarzadowych, przedsiewzie¢, polityki

lokalnych wiadz,
- postrzegania zycia kulturalnego duzych miast.

Grupg poddang badaniu sondazowemu byli uczniowie ostatnich klas szkot
ponadgimnazjalnych. W kazdym z miast byta to grupa przynajmniej stuosobowa. Dlaczego

wybrana zostata wtasnie ta grupa? Zespdt badawczy zatozyt, ze maturzysci sg osobami,

! Wydatki na kulture w Gnieznie ujete w tabeli, obejmujg wytgcznie srodki pochodzgce z samorzadu
miasta. Na terenie Gniezna funkcjonujg takze dwie instytucje kultury dla ktérych organizatorem jest
samorzgd Wojewddztwa Wielkopolskiego. Sg to: Teatr im. Aleksandra Fredry oraz Muzeum
Poczatkow Panstwa Polskiego. W 2008 dotacja na dziatalno$¢ Teatru wyniosta 3.530.000, na
Muzeum - 2.155.000. Kwoty te znaczgco zwiekszajg budzet na kulture w tym miescie (do kwoty
9.253.060), co powoduje wzrost wydatkéw publicznych w przeliczeniu na 1 mieszkanca do 133,03.




stojgcymi przed wyborem drogi zyciowej, majgcymi czesto juz dos¢ sprecyzowane
zainteresowania. Cechujg sie tez w miare krytycznym spojrzeniem
na otaczajgcg rzeczywisto$é. Celem zespotu byta réwniez konfrontacja wynikow badan
Z opinig, w mysl ktérej aktywnos¢ kulturalna mtodych ludzi skupiona jest wokét ekrandw:
komputera, telewizora, telefonu, i-Pada etc. Powoduje to, ze dziatania instytucji kultury nie
odnajdujg swych adresatow. Czy zatem miodzi ludzie w ogdle korzystajg z oferty kulturalnej
rodzimych miast? Czy znajg jg? Czy dowiadujg sie o wydarzeniach wiasnie przez
wspomniane wczesniej zaawansowane technologicznie urzgdzenia? Wreszcie: jakie miejsce

zajmuje kultura ,najblizsza” w ich zyciu?

W drugim etapie badan, w kazdym z sze$ciu miast przeprowadziliSmy zogniskowane
wywiady grupowe z udziatem o0sob reprezentujgcych srodowiska opiniotwdrcze w danej
spotecznosci lokalnej miasta powiatowego. Byli wsrdd nich przedstawiciele instytucji kultury,
urzedow, liderzy organizacji pozarzgdowych i lokalnych inicjatyw. Celem badan fokusowych
byto okreslenie potencjatéw i deficytow sektora kultury wystepujgcych na poziomie miast

powiatowych. Jest to istotne uzupetnienie badan sondazowych.

Zaréwno pierwszy, jak i drugi etap badan prowadzony byt w szesciu powiatowych
miastach z terenu Wojewddztwa Wielkopolskiego: Jarocinie, Kepnie, Gnieznie, Wolsztynie,
Czarnkowie i Turku. Wybrane one zostalty ze wzgledu na sytuacje geograficzng. Czesé
z nich potozona jest na obrzezach regionu, inne — blizej centrum. Usytuowanie
poszczegdlnych miast zaprezentowane zostato na umieszczonej w dalszej czesci Raportu
mapie Wojewddztwa Wielkopolskiego. Niektére wazniejsze dane na ich temat, zebrane

zostaty w kolejnej tabeli oraz na wykresach.



Mapa wojewddztwa wielkopolskiego z zaznaczeniem stolicy i miast badanych.
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Kultura w Wielkopolsce w perspektywie badan sondazowych

. Dobér proby i gtéwne problemy badawcze

Wybierajgc osrodki miejskie, w ktérych miaty odby¢ sie badania, zespo6t badawczy
dokonat intencjonalnego wyboru szesciu miast powiatowych. Wyniki nad aktywnoscig
kulturalng mieszkancéw stolicy Wielkopolski sg znane. Badania takie byty prowadzone na
przetomie 2006 i 2007 przez Instytut Kulturoznawstwa UAM. Stan kultury w metropoliach -
co oczywiste - rozni sie od tego jaki wtasciwy jest mniejszym osrodkom, dlatego tez zespot
skupit sie w swych badaniach wtasnie na nich. Potencjaty i deficyty kulturalne zbadano
zatem w: Czarnkowie, Gnieznie, Jarocinie, Kepnie, Turku i Wolsztynie. Niemal we wszystkich
tych osrodkach liczba mieszkancéw nie przekracza 30 tys. (wyjatek stanowi Gniezno, ktére
liczy blisko 70 tys. mieszkancéw). Wymienione miasta fgczy znaczna odlegto$¢ od stolicy
Wielkopolski - od 51 km (w przypadku najblizej lezgcego Gniezna) do az 170 km
(w przypadku odlegtosci jaka dzieli Kepno od Poznania). Ro6zne potozenie geograficzne
badanych miast na mapie wojewddztwa oraz po czesci wynikajgce z niego réznice
historyczne i mentalnosciowe byty waznym powodem dla ktérego owe osrodki zostaty
wybrane. Badajgc kulture w Wielkopolsce, zespét pragnagt dostrzec w sposob najszerszy jej
specyfike i réznorodnos¢ — a nie byloby to mozliwe bez zbadania (czesto pomijanych
i marginalizowanych) miast lezgcych na obrzezach wojewddztwa. Dlatego tez przy wyborze
miast powiatowych tak istotne znaczenie miato usytuowanie powiatéw. Powiat turecki
traktowa¢ nalezy jako swoistego reprezentanta $ciany potudniowo-wschodniej, powiat
kepinski — Sciany potudniowej, powiat gnieznienski — sciany wschodniej, powiat czarnkowsko
- trzcianecki — $ciany poétnocnej a powiat wolsztyniski — sciany zachodniej wojewddztwa

wielkopolskiego.

Dzieki temu, w tej czesci diagnozy mozliwe jest ukazanie szerokiego
i wieloperspektywicznego spojrzenia na kulture w Wielkopolsce - nie ograniczajgc sie
do problemdéw znacznych aglomeracji miejskich. Niewatpliwg wartoscig niniejszej czesci jest
uchwycenie ogromnych potencjatéw, ktére drzemig w kazdym z przebadanych miast oraz
réznorodnosci kultury w wojewodztwie, a z drugiej strony -wskazanie problemow/ deficytow
zwigzanych z kulturg pozwala stworzy¢ petny jej obraz. Nazwanie i dostrzezenie pewnych
trudnosci, z ktorymi boryka sie ona w zbadanych miastach (i szerzej — w calym

wojewodztwie) stanowi pierwszy krok w kierunku uruchomienia mechanizmoéw jej poprawy.

Grupg, ktéra zostala poddana badaniu, sg uczniowie ostatnich klas szkot

ponadgimnazjalnych. Z wyjatkiem Gniezna (gdzie zostaty zbadane trzy szkoty — dwa licea



oraz technikum) w kazdym miescie powiatowym wybrano do badania najwieksze liceum
ogolnoksztaicgce. W sumie uzyskano opinie 726 oséb. Ws$rdéd respondentéw, ktérzy
prawidlowo wypetnili metryczke, 67,5% stanowity uczennice (477 oséb) a 32,5% uczniowie
(230 osbb) — co odzwierciedla ogdlnopolskg tendencje wiekszej liczby uczgcych sie kobiet

niz mezczyzn w liceach ogolnoksztatcgcych.

Liczba respondentéw w poszczegdlnych miastach oraz procent catosci:

e Czarnkow - 129 (17,8%)
e Gniezno - 164 (22,6%)
e Jarocin - 112 (15,4%)
e Kepno —101 (13,9%)
e Turek - 113 (15,5%)
e Wolsztyn —-107 (14,7%)

W kazdym badanym miescie zespdt badawczy pragnat uzyskac opinie minimum stu
respondentow - cel ten zostat w petni zrealizowany. Liczba przebadanych uczniow
w Gnieznie z racji tego, iz miasto to byto najwiekszym pod wzgledem liczby mieszkancow

o$rodkiem — zostata zwiekszona do 164.

Zespo6t badawczy poprosit 0 opinie maturzystow poniewaz sg to ludzie miodzi, ktérzy
stojg przed wyborem drogi zawodowej, majgcy z reguly sprecyzowane zainteresowania
i krytyczne spojrzenie na otaczajgcg rzeczywistos¢. Ponadto w juz niedlugim czasie stang
przed wyborami dalszej drogi zyciowej — czes¢ z nich wyruszy na studia do innych miast.
O tym, czy wrdcg do rodzinnych stron, decydowaé bedzie wiele czynnikdéw — jednym z nich

jest satysfakcja z poziomu lokalnej kultury.

Aby uzyskac jak najwiekszy przekroj maturzystow a jednoczesnie méc porownywaé
wyniki badan w poszczegdlnych miastach zdecydowano sie na zbadanie w niemal
wszystkich miastach powiatowych tych samych profili klas maturalnych (wyjgtkami sg Jarocin
i Kepno w ktérych, z powodu znacznej ilosci ucznidw w klasie, zbadano trzy profile).
Wybrano cztery zréznicowane profile: humanistyczny, matematyczno-fizyczny, biologiczno-

chemiczny i geograficzny.



Profil klasy
Liczebnos¢ %
Humanistyczny 202 28,7
Matematyczno-fizyczny 179 25,5
Biologiczno-chemiczny 213 30,3
Geograficzny 109 15,5

Profile klas respondentow

Miasto
Czarnkow Gniezno | Jarocin Kepno Turek Wolsztyn
Liczebnos¢ 69 27 25 29 28 24
Humanistyczny
% 53,5 % 16,5% | 22,3 % 29.3% | 24,8% 27,9 %
Matematyczno- Liczebnos¢ 27 20 33 43 28 28
zvezny % 20,9% | 122% | 295% | 434% | 248% | 326%
Biologiczno- Liczebnos¢ 22 56 54 27 28 26
BT % 171% | 341% | 462%| 27.3% | 248% | 302%
Liczebnos¢ 11 61 29 8
Geograficzny
% 8,5 % 37,2 % 25,7 % 9,3 %

Profile klas respondentéw w badanych miastach

Badanie zostato przeprowadzone w szkotach maturzystéw przy pomocy ankiety

audytoryjnej,  ktéra  nieznacznie sie réznita w  poszczegdllnych  miastach
(w aspektach: oceny lokalnych wydarzen kulturalnych, oceny instytucji kultury wystepujacych
w danym miescie oraz czestotliwosci korzystania z ich oferty). Dzieki zastosowanemu niemal
identycznego kwestionariusza ankiety mozliwe sg zaréwno porownania wynikéw
poszczegoélnych miast jak i wycigganie ogdlnych ocen i tendencji charakterystycznych

dla catej grupy respondentéw.
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Przeprowadzenie badania wsréd maturzystow szkét srednich pozwolito do analizy
doda¢ kategorie miejsca zamieszkania — dzieki ktorej zespét badawczy jest w stanie jeszcze
petniej zbadaé réznice w ocenie poziomu kultury, przeptywie informaciji o ofercie kulturalnej
czy uczestnictwie w wydarzeniach kulturalnych, ktére wynikajg z odlegto$ci od lokalnych
centrow kultury. W przypadku szkét podstawowych i gimnazjow, w matych osrodkach
miejskich, miejsce zamieszkania uczniow zazwyczaj jest potozone w pewnej bliskosci od
placowki oswiatowej (rodzice posytajg dziecko do najblizszej szkoty). Natomiast w przypadku
szkot srednich, gdzie o rekrutacji decydujg uzyskane wyniki, mamy do czynienia z wiekszg
liczbg ucznibw mieszkajgcych poza miastem, w ktorym sie uczg. W$rdd respondentéw
najliczniejszg grupg osob sg maturzysci, ktérzy mieszkajg na wsi w tym samym powiecie -
stanowig oni 41,5% wszystkich ucznidéw. Kolejna grupa to 45,7% respondentow
mieszkajgcych w miescie badania lub innym miescie, znajdujacym sie na terenie powiatu.
Warto zwrdci¢ uwage na fakt, iz 12,8% przebadanych maturzystéw mieszka w znacznym
oddaleniu od miasta, gdyz pochodzi z miejsc poza granicami badanych powiatéw. Najwiecej
takich oséb jest w Wolsztynie (gdzie osoby mieszkajgce poza granicami powiatu
wolsztynskiego stanowig az 38,5% wolsztynskich maturzystow). Godne uwagi sg takze
wskazania uczniéw z Czarnkowa i Kepna, w ktorych to miastach ponad potowa wszystkich
przebadanych licealistow mieszka na wsi potozonej na terenie powiatu. Najwiekszg liczbe
ucznidbw wywodzgcych sie z samego miasta mozna zaobserwowa¢ w Jarocinie — blisko
potowa z nich wskazata, ze mieszka w tym samym miescie, w ktéorym sie aktualnie uczy
(49,5%).

Miejsce zamieszkania

Liczebnos¢ %
Miasto badania 274 39,0
W innym miescie w powiecie 47 6,7
Na wsi w powiecie 291 41,5
W miescie/wsi poza granicami powiatu 90 12,8

Miejsce zamieszkania respondentéw
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Miasto

Czarnkow Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Miasto badania | Liczebnos¢ 47 72 54 34 41 26

% 36,7 % 46,2 % 495% | 340% | 36,3% 27,1 %
W innym miescie | Liczebnosé 4 19 9 4 8 3
w powiecie

% 3,1% 12,2 % 8,3 % 4,0% 7,1% 3,1%
Na wsi w Liczebnosé 76 46 27 56 56 30
powiecie

% 59,4 % 29,5 % 24,8% | 56,0 % | 49,6 % 31,3 %
W miescie/wsi Liczebnosé 1 19 19 6 8 37
poza granicami
powiatu % 0,8 % 12,2 % 17,4% 6,0% 7,1% 38,5 %

Miejsce zamieszkania respondentéw w badanych miastach

W ankiecie poproszono badanych o podanie wyksztatcenia, ktére posiadajg ich

rodzice. Najczesciej spotykanym wyksztatceniem rodzicow respondentéw byto Srednie

zawodowe (34,6% ojcow i 26,6% matek maturzystow legitymowato sie takim poziomem

wyksztatcenia). Najwieksze roznice w aspekcie poziomu wyksztatcenia miedzy rodzicami

mozemy zauwazyC analizujgc drugie co do

ilosci

wskazan poziomy edukacyjne.

W przypadku ojcéw — niemal co trzeci z nich (30,7%) posiada wyksztatcenie zasadnicze

zawodowe. Natomiast co czwarta matka (26,5%) ma wyzsze (magisterskie lub lekarskie)

wyksztatcenie. Ukonczeniem studidw magisterskich moze wykazac sie jedynie 14,7% ojcow.

Wyksztatcenie ojca

Liczebnos¢ %
Podstawowe 14 2,0
Zasadnicze zawodowe 213 30,7
Srednie ogoélnoksztatcace 46 6,6
Srednie zawodowe 240 34,6
Pomaturalne/policealne 35 5,0
Licencjackie/inzynierskie 44 6,3
Wyzsze magisterskie lub lekarskie 102 14,7

Wyksztatcenie ojca
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Wyksztatcenie matki
Liczebnos¢ %

Podstawowe 17 2,4
Zasadnicze zawodowe 123 17,6
Srednie ogdélnoksztatcace 96 13,7
Srednie zawodowe 186 26,6
Pomaturalne/policealne 58 8,3
Licencjackie/inzynierskie 34 49
Wyzsze magisterskie lub lekarskie 185 26,5

Wyksztatcenie matki

Il. Kultura bliska w perspektywie badanych

Wérdéd zadanh, jakie postawiono przed osobami badanymi, znalazto sie okreslenie
stopnia zgodnosci ze stwierdzeniami odnoszgcymi sie do kultury, a dotyczacymi poziomu ich
satysfakcji z korzystania z oferty i dziatah podejmowanych przez witadze lokalne oraz
funkcjonujgce instytucje kulturalne. Respondenci mieli przy tym do dyspozyciji
pieciostopniowg kafeterie odpowiedzi: ,zdecydowanie tak”, ,raczej tak”, ,trudno powiedziec”,
sraczej nie”, ,zdecydowanie nie”. Odpowiedziom tym przypisana zostata pieciostopniowa
skala, gdzie najwyzsza wartos¢ przypisana jest odpowiedzi ,zdecydowanie tak” (5),
a najnizsza ,zdecydowanie nie” (1). Dzieki temu mozliwe jest obliczenie wartosci liczbowej,

okreslajgcej poziom $redniej zgodnosci z proponowanymi tezami.

Ze stwierdzeniem: ,Jestem dumny/dumna z poziomu zycia kulturalnego
w moim miescie”, w sposob zdecydowany zgodzito sie 3,2% badanych. Odpowiedzi ,raczej
tak” udzielito 31,2%, ,trudno powiedzie¢” 41,4%, raczej nie 18,9%, a ,zdecydowanie nie” —
5,3%. Srednia warto$é zgodnosci z proponowanym stwierdzeniem, biorgc pod uwage
wszystkie przebadane miasta, wynosi w tym przypadku 3,08. Odchylenia od niej s3g
nieznaczne, cho¢ warto zauwazy¢, ze najwyzszym poziomem dumy z kulturalnego zycia

miasta cechujg sie mtodzi mieszkancy Jarocina (3,49), a najnizszg — Gniezna (2,78).
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Duma z poziomu kulturalnego miasta
53% 3,2%

B Zdecydowanie
tak

31,2% [ORaczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie

41,4%

Srednia - Duma z poziomu Zycia kulturalnego

Czarnkéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Sr: 3,08

Z istnieniem duzej liczby imprez kulturalnych, spetniajgcych potrzeby respondentéw,
w sposob zdecydowany zgodzito sie 3,7% badanych, ,raczej tak” odpowiedziato 23,6%,
»rudno powiedzie¢” 26,9%, ,raczej nie” 35,6%, a ,zdecydowanie nie” 10,2%. Srednia
wartosé zgodnosci wynosi w tym przypadku 2,75. Podobnie jak w poprzednio omawiane;j

sytuacji, najnizszy wskaznik (2,49) osiagneto Gniezno, a najwyzszy (3,11) Czarnkow.
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Duza ilos¢ imprez kulturalnych

102%  37%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie

26,9%

35- Srednia - Duza ilo$¢é imprez kulturalnych

3
25
2
1,5
1
0,5
0 T T T T T

Czarnkéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Sr: 2,75

Ze stwierdzeniem iz ,Informacje o odbywajacych sie w miescie imprezach
kulturalnych sg fatwo dostepne” w sposob zdecydowany zgodzito sie 13,5% oséb badanych,
odpowiedz ,raczej tak” wybrato 50,5%, ,trudno powiedzie¢” 19,8%, ,raczej nie” 12,4%,

a ,zdecydowanie nie” 3,8%. Srednia warto$¢ zgodno$ci wyniosta 3,58.
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Latwy dostep do kulturalnej oferty

3,8%

13,5%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

OTrudno

19,80 powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
50,5% nie

45 - Srednia - Latwy dostep do oferty kulturalnej

Czarnkéw Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Sr: 3,58

Kolejne ze stwierdzen mialo na celu zbadanie poziomu zgodnosci z teza,
iz wladze miasta wtasciwie wptywajg na kierunki rozwoju kultury w miescie, uwzgledniajgc
przy tym oczekiwania i potrzeby respondentéw. Ze stwierdzeniem tym w sposob
zdecydowany zgodzito sie 4% badanych, ,raczej tak” odpowiedziato 24,5%, ,trudno
powiedzie¢” 40,7%, ,raczej nie” 22,6, a ,zdecydowanie nie” 8,2%. Srednia punktowa wartos¢
zgodnoéci wyniosta w tym przypadku 2,94, przy czym najwyzszg warto$¢ tego wskaznika

odnotowano w Jarocinie (3,41), a najnizszg w Gnieznie (2,58).
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Wiadze miasta wlasciwie wplywaja kierunki

rozwoju kultury
8,2% 4,0%

B Zdecydowanie
24,5% tak

22,6% O Raczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie
40,7%
4. Srednia - Wiadze miasta wtasciwie wplywaja na kierunki
rozwoju kultury w miescie Sr: 2,94

35

31
25

2
1,5

1
0,5

0

Czarnkow Gniezno Jarocin Turek Wolsztyn

Przeprowadzony sondaz miat réwniez na celu zbadanie finansowej dostepnosci
imprez kulturalnych. W zwigzku z tym, osoby badane poproszone zostaty o ustosunkowanie
sie do tezy: ,/mprezy kulturalne odbywajgce sie w mieScie sg czesto zbyt drogie dla 0séb
takich jak ja”. W stopniu zdecydowanym zgodzito sie z nig jedynie 2,8% badanych, ,raczej
tak” odpowiedziato 10,5%, ,trudno powiedzie¢” 19,7%, ,raczej nie” 50,4%, a ,zdecydowanie
nie” 16,6%. Srednia warto$¢ zgodnosci wyniosta w tym przypadku 2,32 punktéw,

bez istotnych odchylen w przypadku poszczegdlnych miast.
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Imprezy kulturalne sg zbyt drogie

2,8%

16,6% 10,5%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak
19,7%

O Trudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie
50,4%
3,00 - Srednia - Imprezy kulturalne sa zbyt drogie
Sr:2,32

2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00 T T T T T

Czarnkéw Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Zastosowane narzedzie badawcze zawierato rowniez teze, dotyczgcg zmian, ktére
majg na celu ozywienie kulturalnego zycia w mieécie. Z tym, ze ,Kultura w miescie
potrzebuje wiekszej stymulacji, wpuszczenia swiezego powietrza” w sposéb zdecydowany
zgodzito sie az 30% ogo6tu respondentéw, 33,9% odpowiedziato ,raczej tak®, 25,6%
pozostalo niezdecydowana, ,raczej nie” 8,7%, a zdecydowanie sie z tym nie zgodzito

zaledwie 1,7%. Srednia zgodno$ci z omawianym stwierdzeniem wyniosta 3,82 punktu,
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przy czym najwyzszg, zatem najmniej korzystng wartos¢ tego wskaznika osiggnat Turek

(4,04), a najnizsza (3,35) Jarocin.

Kultura potrzebuje wiekszej Swiezosci

o
8,7% 1,7%

30,0% B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

25,6
OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie

33,9%

Srednia - Kultura w miescie potrzebuje $wiezosci

4,5 - 5

4 Sr: 3,82
35

3
25

2
1,5

1
0,5

] T T T T

Czarnkéw Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Zagadnienie to koreluje bezposrednio z kolejnym, dotyczgcym oceny réznorodnosci
oferty kulturalnej. Ze stwierdzeniem iz ,miasto posiada réznorodng oferte kulturalng i kazdy
moze znalez¢ w niej co$ dla siebie” zgodzito sie w sposéb zdecydowany 5,8% badanych,

Jsaczej tak” odpowiedziato 28,1%, ,trudno powiedzie¢” 36,7%, ,raczej nie” 21,7%,
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a ,zdecydowanie nie” 7,6%. Srednia warto$é zgodnosci wyniosta w tym przypadku 3,03
punktéw, przy czym najkorzystniej oceniona zostata oferta Jarocina (3,40), a najstabigj
Kepna (2,80).

Miasto posiada réznorodng oferte kulturalng
7,6% 5,8%

B Zdecydowanie
tak

28,1% m@mRaczej tak

O Trudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie

36,7%

Srednia - Miasto posiada réznorodng oferte kulturalng

4 T ra
Sr: 3,03
35
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0 L] L] L] L] L]
Czarnkéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Ostatnia z kwestii, dotyczacych zgodnosci, koncentrowata sie na potrzebie
prowadzenia badan nad kulturg w poszczegdinych miastach. Z tym, ze ,istnieje potrzeba

badan opinii mieszkahcow dotyczacych kultury, by dostosowaé oferte do ich oczekiwan
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i potrzeb” w sposéb zdecydowany zgodzito sie az 39% respondentéw, ,raczej tak”
odpowiedziato 33,1%, ,trudno powiedzie¢” 20,7%, ,raczej nie” 5,4 %, a ,zdecydowanie nie”
1,8 %. Srednia warto$é zgodnoéci okazata sie stosunkowo wysoka i wyniosta w tym
przypadku 4,02 punktéw, przy czym najsilniej potrzebe takg odczuwali mieszkancy Turku
(4,21), a najstabiej Jarocina (3,84).

Potrzeba badan opinii publicznej w
54% 1.8% Zzakresie kultury

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

20,7%

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie
33,1%
4,5- Srednia - Potrzeba badan opinii publicznej w zakresie kultury & 4,02
44 —
3,5
3
25
2
1,5
1
0,5
0 T T T T T

Czarnkéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn
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W prezentowanych wynikach szczegoing uwage zwraca kilka kwestii. Pierwszg z nich
jest stosunkowo wysoki odsetek odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”, szczegdinie w przypadku
stwierdzen, dotyczacych poczucia dumy, oraz oceny réznorodnosci oferty kulturalnej oraz
kierunkéw dziatah witadz na gruncie kultury. Oznacza¢ to moze, ze dla oséb badanych
kultura nie jest sferg ich najblizszych zainteresowan. Nalezy zaznaczy¢ jednak, ze pojecie
»,dumy” moze by¢ réznie rozumiane i jest pojeciem nieostrym. Jednakowoz duma kierowana
wobec pewnego zagadnienia (w tym przypadku oferty kulturalnej miasta) niesie ze sobg
elementy silnie wartosciujgce i tgczgce emocjonalng wiezig dang osobe z obiektem jej dumy.
Niepokojgcy jest zatem tak niski odsetek miodych oséb, ktéry deklarujg ,dume” wobec
lokalnej oferty kulturalnej, gdyz z pewnoscig te osoby traktowaé nalezy jako swoistych
ambasadoréow regionalnej kultury, ktérzy (swojg postawg) biorg udziat w jej promociji.
Niepokoi¢ moze takze wysoki — ponad 40% wskaznik negatywnych ocen oferty kulturalnej,
a takze bardzo wysoki — ponad 70% wskaznik potrzeby badan nad lokalng kulturg, ktorych
celem miataby by¢ jej poprawa. Ostatnie wskazanie $wiadczy¢é moze o checi
upodmiotowienia, posiadania wptywu na oferte kulturalng i potrzebie jej dopasowania

do oczekiwan miodych mieszkancéw wielkopolskich powiatow.

Respondentom zadano takze pytanie, dotyczace oceny oferty kulturalnej miasta.
Opinie, iz ,jest ona bardzo bogata i wtasciwie kazdy znajdzie tutaj cos dla siebie” wyrazito
ogotem zaledwie 2% badanych. Najwiecej wskazan odnotowano w Jarocinie (3,7%)
i Czarnkowie (3,1%), najmniej w Turku (0,9%). Zdecydowanie wiecej oséb zgadza sie
ze stwierdzeniem, ze ,mimo, iz miejscowej kulturze brakuje nieco do ideatu, ale oferta jest
catkiem bogata”. Odpowiedz takg wskazato 19,7% wszystkich badanych. | znéw najwiecej
wsréd nich stanowili mieszkancy Jarocina (32,1%) i Czarnkowa (28,7%). Stosunkowo
wysokim wskaznikiem wykazac¢ sie moze Wolsztyn (23,1%). Najmniej wskazan oceniajgcych

miejscowg kulture w ten sposéb odnotowano w Turku (9,8%) i Gnieznie (11,7%).

Najwiecej wskazan pojawito sie w przypadku odpowiedzi, iz ,kultura stoi
na przecietnym poziomie — nie mozna powiedzie¢, ze jest specjalnie bogata, ale i uboga”
(54,3%). Odsetek ten jest bardzo zrownowazony niemal we wszystkich badanych miastach
(wynosi od 50-55%), z wyjatkiem Turku, gdzie jest on nieco wyzszy 65,2%. W ocenie sytuaciji
kultury w miescie, stosunkowo niewielu respondentéw nie miato zdania w przedmiotowej
kwestii. Odsetek ten wyniést zaledwie 5,4%. Poza ocenami pozytywnymi, umiarkowanie
pozytywnymi oraz neutralnymi, pojawity sie tez gorsze. Widoczne jest to we wskazaniu
odpowiedzi, iz ,kultura pozostawia dos¢ duzo do zyczenia”, ktérg wskazato tgcznie 16,5%
badanych. Najwiecej takich wskazan odnotowano w Gnieznie (25,9%) i Kepnie (21,8%),
najmniej — Jarocinie (8,3%), Wolsztynie (9,6%) i Czarnkowie (10,9%). Stosunkowo niewielu

respondentéow wskazato odpowiedz, iz ,w miescie kultura traktowana jest bardzo zle” —
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ogotem 2,1%. Na uwage zastuguje fakt, iz wskazania takie nie pojawity sie w ogdle w dwoch

sposréd badanych miast — w Turku i Jarocinie.

Ocena oferty kulturalnej miasta
54% 2.0%

B Jest bardzo bogata

O Jest catkiem bogata

O Stoi na przecietnym
poziomie

OPozostawia dosé
duzo do zyczenia

M Kultura traktowana
jest bardzo zle

O Nie mam zdania

54,3%
Miasto Osélem |
A Czarnkéw | Gniemno | Jarocin | Kepno | Turek Wolsztvm ¥
Jest bardzo bogata Liczehnosé 4 3 4 1 1 1 14
%o 3,1% 1,9% 3,7% 1,0% 0,9% 1,0% 2,0%
Jest calldem bogata Liczebnosé 37 19 33 13 11 24 141
% 28, 7% 11.7% 32,1% 14,9% 9.8% 23,1% 19, 7%
| Stoi na przecigtmym Liczehnosc i1 a7 25 20 73 o4 390
| poziomie ] 35,0% 33,7% 30,5% 49 5% 63,2% a31,9% 54, 4%
Pozostawia doic Liczebnoic 14 42 9 22 21 10 116
| duzo do Zyczenia % 10,9% 25,9% 8,3% 21,8% 18,8% 9.6% 16.5%
Kultura traktowana | Liczebnoic 1 3 7 4 15
| jest bardzo zle [ 0.8% 1,5% 6,9% 3.8% 2,1%
Nie mam zdania Liczebnosc 2 i) 6 i ] 11 39
%y 1,6% 4 9% 5,5% 5.9% 5.4% 10,6% 3. 4%
Ogolem Liczebnosc 129 162 109 104 112 104 77
% 100 0% 100.0% 100,0% 100 0% 100 0% 100,0% 100,0%

Ocena oferty kulturalnej w poszczegélnych miastach

Respondenci poproszeni zostali takze o okreSlenie, ktére sposrod podanych
aspektow dziatalnosci instytucji i organizacji kulturalnych sg dla nich wazne. Kafeteria
odpowiedzi obejmowata: dobrg informacje i promocje imprez, réznorodnos¢ oferty, cene
wstepu oraz pomystowos¢ w realizacji imprez. Do oceny stuzyta pieciostopniowa skala ocen,

gdzie 1 oznacza mato wazne, 5 — bardzo wazne.

Zbiorcze zestawienie ocen wskazuje na to, ze najistotniejszym aspektem dziatalnosci

kulturalnej jest pomystowos¢ (czynnik ten uzyskat ocene 4,42 punktu), nastepnie
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réznorodnos¢ imprez (4,25), informacja i promocja (4,20), a najmniej istotne okazaty sie

koszty udziatu w przedsiewzieciach kulturalnych (3,69).

46 - Srednia - Istotnosé aspektow dziatalnosci instytucji kultury

44 -

4.2 -

3,8 -

3,6 -

34

3,2
Pomystowosé Réznorodnosé Informacja i Cena
promocja

Ciekawie rozkifadajg sie roznice we wskazaniach w poszczegdlnych miastach.
Na przyktad promocje i informacje za bardzo istotng uznato ponad 50% respondentéw
Jarocina i Wolsztyna, a tylko niespetna 40% oséb badanych z Kepna. Réznorodnos¢ imprez
za bardzo istotny czynnik uznato ponad 60% badanych z Turku i Wolsztyna, a tylko niecate
50% z Czarnkowa. Aspekt ceny wstepu na imprezy okazat sie niezwykle wazny dla blisko
50% mieszkancow Wolsztyna i Gniezna, a tylko 35,7% miodych czarnkowian. Za bardzo
istotny czynnik ,pomystowos$¢” uznato ponad 70% turkowian, blisko 70% badanych
mieszkancow Czarnkowa i tylko niespetna 60% Gniezna. Majgc na wzgledzie fakt, iz analiza
omawianego wczesniej stopnia zgodnosci z tezami dotyczacymi zycia kulturalnego,
prezentowata najmniej korzystne wartosci wskaznikbw w przypadkach Gniezna i Kepna,
a takze rzadziej Wolsztyna i Turku, mozliwe jest tu ostrozne wysuniecie dalszych wnioskdéw.
Promocja i informacja wydaje sie by¢ istotniejsza w miejscach, gdzie poziom zaspokojenia
potrzeb kulturalnych osigga stosunkowo wysoki poziom. Réznorodno$é uznawana jest
za bardzo istotng w miejscach, gdzie zdaniem oséb badanych jej brakuje. Czynnik
pomystowosci koreluje ze stwierdzeniem, iz ,kultura wymaga swiezoSci” i osigga znaczace
wskazniki w miejscach, gdzie poziom zgodnosci z tym ostatnim sytuuje sie na wysokim

poziomie.
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Respondenci poproszeni zostali rowniez o okreslenie tego, jakie sg ich zdaniem
cechy dobrej oferty kulturalnej. Przy czym, z dostepnej osmiopunktowej kafeterii, mogli
wybraé co najwyzej dwie odpowiedzi. Najwiecej wskazan osiggnety odpowiedzi: ,tania,
na kazdg kieszeh” (ceche te wskazato 36,9% badanych), nastepnie tatwo dostepna”
(36,1%) ,dostosowana do potrzeb réznych grup spotecznych” (33,9%) i ,popularna,
przyciggajgca duzg liczbe widzow/uczestnikow” (33,8%). Rzadziej wskazywano oferte
.dobrze wypromowang i poprzedzong dobrg informacjg” (24,3%) czy ,otwartg na pomysty
kreatywnych ludzi” (22,6%). Nadzwyczaj rzadko pojawiaty sie odpowiedzi, ze dobra oferta
kulturalna powinna by¢ ,skierowana do konkretnych odbiorcéw, nawet jesli jest ich niewielu”

(7,5%) oraz ,droga, gdyz tylko rzeczy ekskluzywne sg wartosciowe” (1,3%).

Cechy dobrej oferty kulturalnej

Tania, na kazda kieszen

36,9

|

tatwo dostepna

36,1

Dostosowana do réznych grup spotecznych

83,9

Rl dsowngy |

widzéw/uczestnikow

Dobrze wypromowana i poprzedzona dobrg
i 1 _ 24,3
informacja

N
o

Skierowana do konkretnych odbiorcow

Droga, gdyz tylko rzeczy ekskluzywne sa
watosciowe

1,3

5 10 15 20 25 30 35 40

S T

Zbiorcze zestawienie ukazuje, iz dla mtodych mieszkancow Czarnkowa najwazniejszg
cechg dobrej oferty kulturalnej jest jej dostosowanie do potrzeb réznych grup spotecznych

(42,4% wskazan), Gniezna i Kepna — tatwa dostepnos¢ (odpowiednio 43,5% i 38,4%), Turku
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- popularno$¢ i zdolno$¢ do przyciggania duzej liczby uczestnikow (46,9%), a Jarocina
i Wolsztyna jej niska cena (odpowiednio 35,5% i 45,1%). Réznice wskazan nie wydajg sie
w tym przypadku szczegdlnie istotne. Na uwage zastuguje jednak to, ze mtodzi mieszkancy
Wielkopolski za dobrg uznajg oferte egalitarng, moggacg zostac¢ przyjetg przez duzg liczbe
0sOb, niezaleznie od poziomu kulturowych kompetencji. Wniosek taki wyptywa
z marginalnego potraktowania takiej cechy oferty kulturalnej, ktéra polega na skierowaniu jej
do konkretnych odbiorcow. Rozkfad wskaznikow Swiadczy¢ tez moze o braku aspiracji

do uczestnictwa w kulturze innej niz popularna.

Osoby badane poproszone zostaty o wskazanie najwazniejszych zrédet informacii
o wydarzeniach kulturalnych, odbywajgcych sie w miastach, przy czym mozliwy byt tutaj
wybor trzech odpowiedzi. Biorgc pod uwage zestawienie zbiorcze, za najistotniejsze zrodto
tego rodzaju informacji uzna¢ mozna plakaty, afisze i billboardy. Odpowiedz takg wskazato
az 86,2% badanych. Kolejnym co do czestosci wskazan zrodtem informacji sg znajomi
(75,7%). Dalsze wskazania to lokalne gazety (31,8%) i ulotki (23,3%). Zdecydowanie mnigj
popularne sg lokalne radio i telewizja (15,2%), lokalne portale informacyjne (13,8%), portale
spotecznosciowe (13,4%) oraz fora internetowe (10,1%). Role catkowicie marginalng, je$li
chodzi o czerpanie informacji o wydarzeniach kulturalnych petnig newslettery, wysytane
do zainteresowanych przez ich organizatoréw (0,8%).
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Zrédia informacji o wydarzeniach kulturalnych

billboardy 86,2

2o |
Lokalne gazety -_ 31,8

uiotki [ 23,3

Radio i telewizja lokalna - 18,2
e | 1l
spotezcz,::;iowe - 13,

Fora interentowe 10,1

=

Newslettery wysytane
przez organizatorow

0,8

0 20 40 60 80 100

Jakkolwiek rozktad popularnosci zrédet informacji o wydarzeniach kulturalnych
w poszczegdlnych miastach jest wzglednie zréznicowany, jeden element pozostaje w nich
staty. Dla mieszkancéw badanych miast najistotniejsze sg wcigz tradycyjne formy przekazu
informacji: plakat i billboard oraz wiadomosci uzyskane od znajomych. Prezentowane wyniki
pozostajg w tej kwestii w catkowitej zgodnosci z wynikami badan nad kulturg,
przeprowadzonymi  ws$rdod studentdw  poznanskich uczelni. Trudno zaprzeczyé,
iz wspétczesnie Internet petni istotng role w rozwoju mtodych ludzi. Jednak przytaczane
wyniki sktaniajg do wysnucia wniosku, iz przestrzen wirtualna jest sferg, ktéra pozostaje
dla kultury wcigz nie do konca wykorzystana i zagospodarowana.

lll. Mtodzi Wielkopolanie a instytucje kultury

Osoby badane poproszone zostaly 0 ocene dziatalnosci wybranych instytucji kultury,
majgc do dyspozycji nastepujgcg skale ocen od 1 do 5, gdzie 1 oznacza ,niedostatecznie”,

a 5 ,bardzo dobrze”, przy dodatkowej odpowiedzi ,nie mam wiedzy”. W Wolsztynie lista

27



instytucji obejmowata: Wolsztyhski Dom Kultury, Biblioteke Publiczng Miasta i Gminy
Wolsztyn im. Stanistawa Platera oraz trzy oddziaty Muzeum Regionalnego: Muzeum Marcina
Rozka, Muzeum Roberta Kocha oraz Skansen Budownictwa Ludowego. Uzyskane wyniki
pokazujg, ze stosunkowo liczna grupa badanych nie posiada wiedzy na temat dziatalnosci
wymienionych instytucji. 16,5% nie jest zorientowana w kwestii dziatan prowadzonych przez
dom kultury, 29,4% przez biblioteke, 37,3% Muzeum Marcina Rozka, 39,2% Muzeum
Roberta Kocha, a 24,5% przez skansen. Srednia ocen, jakie uzyskaty te wolsztyrskie
instytucje wynosi odpowiednio: 3,45, 3,40, 2,92, 2,94 i 3,68. Osoby badane poproszone
zostaly takze o okreslenie czestotliwo$ci korzystania z oferty poszczegdlnych instytucii.
Wyniki te zaskakujg, gdyz okazuje sie, ze 23,4% badanych nigdy nie brato udziatu
w imprezach realizowanych przez dom kultury, 61,3% przez biblioteke, 77,6% Muzeum
Marcina Rozka, 72% Muzeum Roberta Kocha, a 42,1% skansenu. Pelny rozkiad

czestotliwosci prezentuje ponizsza tabela.

Czestotliwosé Czestotliwosc Czestotliwosc Czestotliwosc Czestotliwosc

korzvstania — lorzvstamnia - korzvstania — korzyvstania — korzvstania -

Dom Kultury Biblioteka Muzeum Rozka Muzeum Kocha Skansen

Liczebnoic L] Liczebmosc LT Liczebnosc L] Liczebnoic U Liczebnosc i

Nigdv 25| 234% 65 | 61,3% 83| 77.6% 77| 72,0% 45 | 421%
Bardzo rzadko 46 | 43,0 % 22| 208% 20 18,7 % 24 22,4 % 41| 38,3 %
Sporadycznie 25 | 234 % 8 7.5 % 4 1.7 % 4 37 % i7 | 159 %
Czesto 10 9.3 % 7 6,6 % 2 1,9 % 4 37 %
Rezularnie 1 09% 4| 38%
Ogolem 107 100 % 106 100 % 107 700 %% 107 100 % 107 | 100 %

Czestotliwosé korzystania z oferty poszczegdlnych instytucji kultury w Wolsztynie

W Czarnkowie, ocenie maturzystow poddane zostaty nastepujgce instytucje:
Czarnkowski Dom Kultury, Kino ,Swiatowid”, Muzeum Ziemi Czarnkowskiej oraz Miejska
Biblioteka Publiczna. Poziom nieznajomosci dziatalnosci instytucji w tym mieécie jest o wiele
nizszy niz w Wolsztynie i wynosi 3,9% w przypadku domu kultury, 12,4% w przypadku kina,
19,4% muzeum i 20,3 biblioteki. Srednia uzyskanych ocen przedstawia sie odpowiednio
3,59, 2,46, 2,96 i 3,64. Jesli chodzi o czestotliwos¢ korzystania z oferty instytucji
w Czarnkowie, zaledwie 5,4% badanych nie brato nigdy udzialu w przedsiewzieciach domu
kultury, 17,1% kina, 40,3 muzeum, a 34,9% biblioteki. Wiekszo$¢ ankietowanych korzysta
z oferty instytucji kultury bardzo rzadko lub sporadycznie. Pozytywng strong wynikéw jest to,
Zze wiecej niz co pigty maturzysta czesto uczestniczy w imprezach domu kultury. Peten

zakres danych znajduje sie w tabeli ponize;j.
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Czestotliwosc : . n Czestotliwosc Czestotliwosc
: : Czestotliwosc S ; * ;
korzyvstania — korzvstania - Kino korzyvstania — korzvstania —
Dom Kultury : Muzeum Biblioteka
Liczebmozc L Liczebnosc g Liczebnosc LT Liczebnozc L)
Nigdy 7 54 % il 171% 32 40,3 % 45 34,9 %
Bardzo rzadko 30 302% 62 48,1 % 36 42,4 % 43 333 %
Sporadyeznie 49 38,0 % 37 28,7 % 24 155 % 20 155 %
Czesto 28 21,7 % ] 4,7 % 1 0.8 % 14 10,9 %
Regularnie & 4,7 % 2 1.6 % i 34 %
Ogolem 128 1000 % ig 160,60 % 129 1000 % 129 1604 %

Czestotliwosé korzystania z oferty poszczegoélnych instytucji kultury w Czarnkowie

W Gnieznie zapytano o Miejski Osrodek Kultury, Teatr im. Aleksandra Fredry,
Muzeum Poczatkdéw Panstwa Polskiego, Klub Muzyczny ,Mtyn”, oraz o$rodek ,Scena to
dziwna”. Brak wiedzy o dziatalnosci Miejskiego Osrodka Kultury zadeklarowato 9,1%, teatru
— 6,7%, muzeum — 7,9%, klubu muzycznego — 8,5%, a osrodka ,Scena to dziwna” — 28%
badanych, przy czym jest to instytucja dziatajgca niecate 2 lata. Srednia ocen, uzyskanych
przez poszczegolne instytucje wynosi w tym przypadku kolejno: 3,13, 3,16, 2,75, 4,05 i 3,43.
Jesli chodzi o czestotliwos¢ uczestnictwa w przedsiewzigeciach oferowanych przez
poszczegdlne instytucje, w imprezach realizowanych przez osrodek kultury nigdy nie
uczestniczyto 26,4%, w spektaklach Teatru im. Aleksandra Fredry 17,8%, muzeum 35,2%,
klubu ,Mtyn” 32,5%, a osrodka ,Scena to dziwna” — 47,2%. Wiekszos¢ badanych korzysta
z oferty sporadycznie lub bardzo rzadko. Na uwage zastuguje dos¢ duza grupa — ponad
co pigty badany — korzystajgca regularnie z przedsiewzie¢ klubu ,Milyn”. Peine dane zawarte
sg w ponizszej tabeli.

Czestotliwosc : oL : L5 At Czestotliwosc Czestotliwosc

korzystania — Eﬁ:;iftg:;:f i:f;:gimﬁsf korzystania — korzystania —
Miejski Osrodek Teatr "\Iim;umi Klub Muzvezny | Centrum Kultury

Kultury ) 3 Mbmn Scena to dzivna

Liczebnoic L Liczebnodc ] Liczebnosc by ] Liczebmoic b Liczebnoid L]
Nigdy 43| 26,4 % 29| 17.8% 57| 352% 33| 323% 77 47.2%
Bardzo rzadko 68 | 41,7 % 2 | 38,0 % 63 | 389% 20| 123% 30| 23,9%
Sporadyeznie 30| 23.9% 55| 33,7% 32| 108% 42| 258% 35| 21,5%
Czesto 11 6,7 % 13 2.2% 5 3.1% 36| 221% 11| 67%
Regularnie 2 1L2% 2 1,2% 5 3.1% 12 74 % I| 6.6%
Ogolem 163 | 100 % 163 | 100 % 162 100% 163 | 100 % 163 | 100 %

Czestotliwosé korzystania z oferty poszczegodlnych instytucji kultury w Gnieznie

Wsrod instytucii, o ktére pytano w Jarocinie, znalazty sie: Jarocinski Osrodek Kultury,
Kino ,Echo”, Muzeum Regionalne, jego oddziat zwany ,skarbczykiem”, ktéry pemni role galerii

i jest jednoczesnie miejscem spotkan wielu stowarzyszen i grup nieformalnych oraz

29



Biblioteke Publiczng Miasta i Gminy Jarocin. Wiedzy na temat dziatalno$ci o$rodka kultury
nie posiada 8% badanych, kina — 2,7%, muzeum — 25%, skarbczyka — 33,3%, a biblioteki —
18%. Poziom srednich ocen wynosi odpowiednio: 3,39, 3,89, 3,14, 2,95 i 3,54. Jesli chodzi
0 czestotliwos¢ korzystania z imprez realizowanych przez instytucje, 8,9% badanych nigdy
nie brato udziatu w przedsiewzieciach organizowanych przez os$rodek kultury, 7,1% kina,
38,7 muzeum, 63,4 skarbczyka, a 33,9% biblioteki. Warto zwrdci¢ uwage na to, ze prawie
co pigty jarocinski maturzysta czesto bierze udziat w wydarzeniach domu kultury, a ponad

co piagty czesto korzysta z oferty miejscowego kina.

E‘f:;:g:::lgﬁf Caestotliwosé Czeimrljn_uéf C zesmt]inl'o"sé C zesmt]inp«ii‘
Jarociniski Oérodek | korzystania- Kino |  <OrZystamia— b B CY T
Kultury : Muzeum Skarbezvk Biblioteka

Liczebmotic : L] Liczebmnosc L] Liczebmoic L] Liczebmotc L] Liczebmoic ap
Nigdy | 89% 8| 1% 43 ] 387 % 71| 634 % 38| 33.0%
Bardzo rzadke 36| 321% 20| 259% 52 | 46,8 % 34| 304% 38| 330%
Sporadyeznie 42| 37.5% 43| 384 % 14| 12,6 % [} 5.4 % 2i| 188 %
Czgsto 21| 188% 27| M1% 1 0.9 % I 4,9 % 8 7.1%
Regularnie 3 27% 5 4.5 % 1 0,9 % 7 6,3 %
Ogolem 12| 160 % 112 160 % 111 | 100 % 112 | 100 % 112 | 100 %

Czestotliwosé korzystania z oferty poszczegdélnych instytucji kultury w Jarocinie

W Turku lista placowek kulturalnych obejmowata: Miejski Dom Kultury, Kino ,Tur”,
Muzeum Rzemiosta Tkackiego, Miejskg i Powiatowg Biblioteke Publiczng oraz Klub
Mtodziezowy, prowadzony przez Stowarzyszenie ,Przystan”. 13,3% badanych deklaruje brak
wiedzy na temat dziatan podejmowanych przez dom kultury, 2,7% nie zna oferty kina, 26,5%
- muzeum, 25,7% - biblioteki i az 47,8% - klubu. Srednia ocen, jakie uzyskaty wymienione
placowki, wynosi odpowiednio: 3,51, 2,65, 2,89, 3,39 i 3,34. Analiza czestotliwosci
korzystania z oferty wymienionych podmiotéw, pozwala na stwierdzenie, ze 18,6% nigdy nie
korzystato z oferty domu kultury, 8% kina, 38,9% muzeum, 47,8 biblioteki, a 77% klubu.

Zdecydowana wiekszos¢é maturzystow z Turku korzysta z oferty sporadycznie lub bardzo

rzadko.

Czestotliwosc C S Czestotliwosc Czestotliwosc r‘;zggmﬂj“.ﬁf

korzvstania — kor zestm_lmuls(ci korzyvstania — korzyvstania — X zgatabma -

Dom Kultury . e Muzeum Biblioteka ra

: Mlodzdezowy

Liczebnosic [ Liczebnosc [ Liczebnosc (D) Liczebnosc 2] Liczebmasc [
Nigdy 21| 18,6 % 9 8.0 % 44| 389% 5| 478% 87 | 77.0%
Bardzo rzadks 44| 38.9% 29| 257 % M| 4,1% 27| 23.9% 2 8.0 %
Sporadycznie 33| 292% 57 504% 18 | 159% 17| 150% 12| 10,6%
Cagsto 13| 1L3% 15| 133 % 12| 166 % 3| 27%
Regularnie 2 1,8 % 3 27 % 3 2.7% 2 18 %
Ogotem 113 | 100 % 113 100 % 13| 100 % 113 100 % 113 | 100 %

Czestotliwosé korzystania z oferty poszczegdélnych instytucji kultury w Turku
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W Kepnie badanymi instytucjami byty: Kepinski Osrodek Kultury, Kino ,Sokolnia”,
Muzeum Ziemi Kepinskiej im. Tadeusza Piotra Potworowskiego, Biblioteka Publiczna
Samorzgdowa oraz Powiatowa Biblioteka Publiczna. Deklaracje nieznajomosci oferty
wynoszg: 31% w przypadku os$rodka kultury, 8% - kina, 15% - muzeum, 23,2% - biblioteki
samorzadowe] i 8,9% biblioteki powiatowej. Srednie warto$ci ocen ksztattujg sie kolejno
na poziomie punktéw: 3,17, 2,25, 2,87, 3,28 i 3,47. Wskazniki czestotliwosci ujete zostaty
w ponizszej tabeli. Wsréod maturzystéw 40,6% nie korzystato nigdy z oferty osrodka kultury,
15,8% kina, 35,6% muzeum, 47,5% biblioteki samorzadowej, a 30% biblioteki powiatowej.
Warto zauwazy¢, ze tak wysoki odsetek oséb nie biorgcych udziatu w przedsiewzieciach

osrodka kultury, wynika¢é moze z faktu, iz funkcjonuje on od niedawna po kilkunastoletniej

przerwie.
Czestotliwosc C S Czestotliwosc (;zg?stuthnlosc ( “f“‘“h“.w
beirryaaiii:- zgsmt!mufsc_ vt korzystania — kot zystania —
Osrodek Kulrury | FOrZystania - Kino Muzeum SEmEp o Powiatowa
; 3 biblioteka Biblioteka
Liczebmoie ) Liczebnosc U Liczebmosc [ Liczebuost @i Liczebmotc [
Nigdy 41| 40,6 % 15| 158 % 36 | 356% 47| 475 % 30| 30.0%
Bardzo rzadke 2| 238% 50 495% 44 | 43.6% 27| 273 % 30| 30.0%
Sporadycznie 22| 218% 28| 207 % 18 | I7.8% 16 | 162 % 27| 270%
Czesto 9 8,9 % ] 5.9% 2 2.0% & 8,1 % 13| 13,0%
Regularnie 3 50 % I 1,0 % I 1,0 % I 1,0 %
Ogolem 101 | 100 % 161 100 % 101 100 % 99 | 100 % 00 | 100 %

Czestotliwos¢ korzystania z oferty poszczegdlnych instytucji kultury w Kepnie

Osobom badanym przedstawiona zostata lista tez, dotyczgca rdéznych aspektéw
kulturalnego zycia w ich miescie. Podobnie jak w jednym z wczes$niej omawianych pytan,
mieli oni przy tym do dyspozycji pieciostopniowg kafeterie odpowiedzi: ,zdecydowanie tak”,
Jraczej tak”, ,trudno powiedzieé¢”, ,raczej nie”, ,zdecydowanie nie”. Odpowiedziom tym
przypisana zostata pieciostopniowa skala ocen, gdzie najwyzsza wartos¢ przypisana jest
odpowiedzi ,zdecydowanie tak’(5), a najnizsza ,zdecydowanie nie”’(1). Dzieki temu mozliwe
jest obliczenie wartosci liczbowej, okreslajgcg poziom Sredniej zgodnosci z proponowanymi

tezami.

Z twierdzeniem, iz ,mieszkahcy miasta potrafig zorganizowa¢ dobrg impreze
kulturalng” w sposob zdecydowany zgodzito sie 2,7% badanych, odpowiedzi ,raczej tak”
udzielito 30,4%, ,trudno powiedzie¢” 41,9%, ,raczej nie” 20%, a ,zdecydowanie nie” 5%.
Srednia warto$é zgodno$éci z tym stwierdzeniem, wynosi 3,06 punktu. Odchylenia od niej sg
nieznaczne, cho¢ warto zauwazyé, ze najlepiej o mieszkancach, jako organizatorach
wydarzen kulturalnych myslg mtodzi mieszkancy Jarocina (3,5) i Czarnkowa (3,34),

a najgorzej — Gniezna (2,66).
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Mieszkancy potrafig zorganizowa¢ dobra impreze

kulturalng
50% 2,7%

B Zdecydowanie
30,4% tak
ORaczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

HZdecydowanie
nie

41,9%

Srednia - Mieszkancy miasta potrafig zorganizowaé dobra impreze

1 kulturalng $r: 3,06
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Czarnkéw Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Kolejne twierdzenie dotyczytlo oceny aktywnosci wiasnej grupy wiekowej. Z tezg,
iz mtodzi ludzie sg aktywni i wspottworzg kulture w miescie zdecydowanie zgodzito sie 6,6%
badanych, odpowiedzi ,raczej tak” udzielito 37%, ,trudno powiedzie¢” 34,6%, ,raczej nie”
19%, a ,zdecydowanie nie” 2,9%. Srednia warto$é zgodnosci wobec proponowanego
stwierdzenia, wynosi 3,25 punktu, bez istotnych odchylen w przypadku poszczegdinych

miast.
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Mitodzi ludzie sg aktywni i wspéitworza kulture w
miescie
29% 6,6%

B Zdecydowanie
tak

ORaczej tak

OTrudno

37,0% powiedzie¢

O Raczej nie

HZdecydowanie
nie

Nastepna teza dotyczyta dziatalnosci w miescie wybitnych artystow. Zgodzito sie z nig
w sposéb zdecydowany 1,8%, ,raczej tak” odpowiedziato 11,8%, ,trudno powiedzie¢” 41,9%,
sraczej nie” 34%, a ,zdecydowanie nie” 10,5%. Srednia warto$¢ zgodno$ci z tezg wyniosta
tu 2,6 punktu, podobnie jak poprzednio, bez istotnych odchylen w przypadku poszczegdlnych
miast.

W miescie dziata wielu wybitnych artystow

1,8%
10,5% 11,8%

B Zdecydowanie
tak

ORaczej tak

OTrudno
powiedzie¢

ORaczej nie

B Zdecydowanie
41,9% nie

Kolejne twierdzenie miato na celu zbadanie poziomu zgodnosci z okreslonymi
priorytetami rozwoju miast. Z tezg, iz miasta sg juz zadbane i rozwiniete materialnie
w wystarczajgcym stopniu, a teraz przyszedt czas na silne inwestowanie w kulture zgodzito
sie w zdecydowany sposéb 15,4%, odpowiedzi ,aczej tak” udzielito 38,1%, ,trudno

powiedzie¢” 23,6%, ,raczej nie” 16,6%, a ,zdecydowanie nie” 6,3%. Srednia warto$é
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zgodnosci wobec tego stwierdzenia, wynosi 3,4 punktu, przy czym najwyzszy poziom
zgodnosci wykazali w tym przypadku mtodzi mieszkancy Wolsztyna (3,77), a najnizszy
Gniezna (2,90).

Miasto jest na tyle zadbane i rozwinigte materialnie, ze nadszedt
czas na inwestycje w kulture

6,3%

15,4%

0,
16,6% B Zdecydowanie
tak

ORaczej tak
OTrudno
powiedzie¢

ORaczej nie

B Zdecydowanie

23,6% 38,1% nie

4- Srednia - Nadszedt czas na inwestycje w kulture Sr: 3,40
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Czarnkéw Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Nastepne ze stwierdzenh dotyczyto poréwnania rodzimej oferty kulturalnej z ofertami
innych miast o podobnej wielkosci. Z tezg, ze w ich miescie propozycje kulturalne sg lepsze
od tych, ktére znalez¢é mozna w podobnej wielkosci miastach w Wielkopolsce
w zdecydowany sposob zgodzito sie 6,5% badanych, odpowiedzi ,raczej tak” udzielito
22,3%, ,trudno powiedzie¢” 42,7%, ,raczej nie” 20,5%, a ,zdecydowanie nie” 8%. Srednia
wartos¢ zgodnosci wobec proponowanego stwierdzenia wynosi 2,99 punktu, najwieksza

w Jarocinie (3,37), a najmniejsza w Gnieznie i Kepnie (po 2,71).
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Oferta kulturalna w miescie jest lepsza niz w innych

miastach w regionie
8,0% 6.5%

B Zdecydowanie
22,3% tak

ORaczej tak

20,5%

OTrudno
powiedzie¢

ORaczej nie

B Zdecydowanie
nie

42,7%

Srednia - Oferta kulturalna w miescie jest lepsza niz innych miast w
4 - regionie .
Sr: 2,99

Czamkoéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Kolejne oceny dotyczyty infrastruktury kultury. Z tym, ze miasto posiada dobrg baze
instytucjonalno-kulturalng (np. nowoczesne lub wyremontowane budynki instytuciji kultury)
zgodzito sie w sposob zdecydowany 2,1% badanych, ,raczej tak” odpowiedziato 23%,
Jtrudno powiedzieé” 33,1%, ,raczej nie” 30,7%, a ,zdecydowanie nie” 11%. Srednia
zgodnos$ci wyniosta w tym przypadku 2,74 punktu, najwyzsza byta w Jarocinie (3,04),

najnizsza w Turku (2,42).
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Miasto posiada dobra baze kulturalno-infrastrukturalng

11,0% 21%
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Srednia - Miasto posiada dobra baze kulturalno-infrastrukturalng
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Czamkoéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Ostatnia z tez dotyczyta oséb zajmujgcych sie kulturg w miescie. Ze stwierdzeniem,
iz kulturg zajmujg sie ludzie kompetentni i otwarci na pomysty innych zgodzito sie
zdecydowanie 4,8% badanych, ,raczej tak” odpowiedziato 27,7%, ,trudno powiedzie¢”
47,3%, ,raczej nie” 14%, a ,zdecydowanie nie” — 6,2%. Srednia wartos$é zgodnosci wobec
proponowanego stwierdzenia, wyniosta 3,11 punktu, najbardziej przekonani do kompetenc;ji

wspomnianych oséb sg licealisci z Jarocina (3,5) i Czarnkowa (3,22), najmniej Kepna (2,91).
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Kulturag w miescie zajmuja sie ludzie kompetentni i
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Czamkoéw  Gniezno Jarocin Kepno Turek Wolsztyn

Jednym z podstawowych celdéw prowadzenia badahn na kulturg w szesciu
powiatowych miastach Wielkopolski, byto okreslenie deficytéw tej sfery. Stuzyto temu miedzy
innymi pytanie o braki w ofercie kulturalnej. Kafeteria odpowiedzi zawierata dwanascie
réznorakich zjawisk, przy czym respondenci poproszeni zostali o wybdr najwyzej trzech,
ktore uznali za najistotniejsze. W ogdlnym zestawieniu do najczestszych wskazan naleza:

staby repertuar kina lub w niektérych miastach jego brak (62,7%), mata liczba koncertéw
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(55,1%), brak ciekawych imprez dla miodziezy (41%) i kluboéw (30,7%). Rzadsze wskazania
dotyczyly miejsc, w ktérych mozna rozwija¢ swoje pasje (14,9%), matej liczby przedstawien
teatralnych (16,8%), miejsc, ktére w ciekawy sposob bytyby zaaranzowane do celéw
kulturalnych (13,8%), przedsiewzie¢ z udziatem mitodych, pomystowych tworcow (13,4%).
Odnoszgc sie do poszczegdlnych miast, stwierdzi¢ mozna, ze mieszkancom Czarnkowa
najbardziej brakuje odpowiedniego repertuaru w kinie (65,4%), koncertow (55,1%) oraz
ciekawych imprez dla mtodziezy (52,8%). W przypadku maturzystow z Gniezna, wskazniki
te wyniosty odpowiednio: 61,3%, 54,0% i 31,3%, Kepna 66,7%, 51,5% i 36,4%. Podobnie
jest w Turku, gdzie z funkcjonowania kina niezadowolonych jest 75,0% badanych, koncertow
brakuje 58,0%, a ciekawych przedsiewzie¢ dla mtodziezy 45,5%. W przypadku Wolsztyna
wskazniki te wynoszg 82,8%, 52,5% i 45,5%. Inaczej jest w Jarocinie, gdzie zaden ze
wskaznikéw nie przekroczyt wartosci 50%, a najczesciej wskazywanymi deficytami byty:
mata liczba koncertéw 48,2%, staby repertuar kina (38,2%), brak ciekawych imprez dla dzieci
i miodziezy (35,5%), a takze klubéw muzycznych (31,8%) oraz brak przedstawien
teatralnych (24,5%).
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Braki w ofercie kulturalnej miasta

Staby repertuar kina lub jego brak

Mata liczba koncertow

Brakuje ciekawych imprez dla mtodziezy
Brak klubéw muzycznych

Brak teatru/przedstawien teatralnych

Brakuje miejsc, w ktérych mozna by rozwija¢ swoje
pasje

Nie ma miejsc ciekawie zaaranzowanych do celéw
kulturalnych

Zbyt mato przedsiewzie¢ z udziatem miodych,
pomystowych twércow

W kulturze obecne sg te same twarze
Brak miejsc, gdzie mozna realizowa¢ swoje pomysty
Brakuje koncertéw muzyki klasycznej

Przestarzate formy edukacji kulturalnej

Jedna z trudniejszych kwestii, jaka postawiona zostata przed respondentami,
dotyczyta strategii rozwoju kultury w miescie na najblizsze lata. Uczniowie mieli
odpowiedzieé na pytanie, czy zdaniem osdb badanych miasto posiada takg strategie, majgc
do dyspozycji nastepujgcg skale odpowiedzi: ,zdecydowanie nie”, ,raczej nie”, ,trudno
powiedzie¢”, ,aczej tak”, ,zdecydowanie tak” oraz ,nie mam zdania/wiedzy”.
Problematycznos¢ pytania wynikata z dwoch wzgledow. Po pierwsze, wiekszo$é
samorzaddéw nie tworzy osobnych sektorowych strategii dla kultury. Praktyka jest taka,
ze samorzady realizujg zadania z zakresu kultury, majgc do dyspozycji bardzo ogdlnie
okreslone cele, skupiajgc sie przy tym niemal wytgcznie na zarzgdzaniu operacyjnym, przy
braku zarzadzania strategicznego. Po drugie natomiast, skierowanie tego rodzaju pytania do
maturzystéw, stwarzato ryzyko napotkania na nie dos¢ wysokie kompetencje o0sob
badanych. Kwestie te zdecydowano sie pomimo wspomnianych watpliwosci poruszyé,

Zz uwagi na wage odczu¢, dotyczgcych kierunkéw rozwoju kultury w miastach. Tam, gdzie
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respondenci dostrzegajg w jakim$ stopniu obecnos¢ strategii, widoczne jest by¢ moze
ukierunkowanie dziatan samorzadu, co z pewnoscig dziata na ich korzys¢. Najwiecej
wskazah odnotowano w przypadku odpowiedzi ,trudno powiedzie¢” — az 42,6%. Sporo
badanych uznato, ze nie posiadajg w przedmiotowej kwestii dostatecznej wiedzy (20,8%).
Odpowiedz ,zdecydowanie tak” wybrato w tym przypadku niespetna 1% badanych, ,raczej
tak” 11,1%. Najwiecej tych ostatnich odnotowano w Jarocinie (19,8%), Czarnkowie (15,5%)
oraz Wolsztynie 12,1%, mniej w Kepnie (5,9%), Turku (6,3%) i Gnieznie (7,4%). Rozktad
odpowiedzi negatywnych byt w tym przypadku nastepujgcy: ,zdecydowanie nie”
opowiedziato sie ogétem 7,9% badanych, najwiecej w Kepnie (14,9%) i Gnieznie (13%),
najmniej w Jarocinie (1,8%) i Czarnkowie (3,1%). Z kolei ,raczej nie” odpowiedziato ogétem
16,8% maturzystow, najwiecej w Gnieznie (22,2%) i Turku (20,7%), a najmniej w Jarocinie
(9,9%).

Miasto Ogélem

: Czarnkéw | Gniemo | Jarocin | Kepno Turek Wolszoyn
| Zdecydowanie nie Liczebnosé 4 21 2 13 2 ] 57
|_ Y 1% 13,0 % 1,8 % 14,9 % 8.1 % 36% 79 %
Eaczej nie Liczebnosé 17 36 11 18 23 16 127
| Y 13,2 % 22,2 % 0,0 % 17,8 % 20,7 % 15,0 % 16,8 %
| Trudno powiedziec Liczebnosc g 63 30 AT 48 I8 7
L Y 2,6 % 40,1 % 45,0 % 30,5 % 43,2 % 33,5 % 42,6 %
| Raczej tak Liczebnosc 20 12 22 1] 7 13 30
| Y 15,5 % 74 % 19,8 % 5.9% 6.3 % 121 % 11,1%
| Zdecydowanie tak Liczebnosé I s 1 2 ]
Yin 0.8 % 0,9 % 1,0 % 0,9 % 1,9% 0.8 %
Nie mam Liczebnosé 32 28 23 10 23 32 130
| zdania/wiedzy Y 24,8 % 17,3 % 225% 0,9 % 20,7 % 20,0% 20,8 %
Ogilem Liczebnose 129 129 162 111 161 111 167
% 1000 % | 1000% | 1000 % | 1000 % | 1000 % 1000 % | 1000 %

Opinie dotyczace posiadania przez miasto strategii rozwoju kultury

Respondenci poproszeni zostali takze o wskazanie grup, ktorym oferuje sie najmniej,
jesli chodzi o wydarzenia kulturalne. Najwiecej gloséw skoncentrowato sie tu na mtodziezy —
grupie, do ktérej nalezg osoby badane. Odpowiedzi takiej udzielito 28,7% uczniéw. Wskazan
tych byto wiecej, niz w przypadku grupy, w ktérej mieszczg sie osoby wykluczone
lub najbardziej zagrozone spotecznym wykluczeniem: bezrobotni, bezdomni, niemajetni.
Wskazanie mtodziezy, jako grupy, ktdrej poswieca sie najmniej uwagi w ofercie kulturalnej,
roznito sie znaczgco w poszczegdlnych miastach: najwiecej w Wolsztynie (39,6%), nieco
mniej w Kepnie (35,3%), Czarnkowie (31,1%), podczas gdy w Jarocinie zaledwie 19,6%.
Sporo odpowiedzi skoncentrowato sie takze na inny grupach: osobach mieszkajgcych poza
miastem (ogdtem 15,8%), ludziach w $rednim wieku, pracujgcych (ogotem 13,5%)

oraz seniorach (ogotem 11,6%).

40



Wérdéd miast, gdzie osoby mieszkajgce poza miastem uznano za najbardziej
poszkodowane, jesli chodzi o oferte kulturalng, znalazty sie Kepno (21,2%), Jarocin (18,6%)
i Gniezno (18,2%). W niewielkim stopniu problem ten jest dostrzegany przez mieszkancéw
Turku (8,4%). Pracujgcy w wieku srednim otrzymali najwyzszy odsetek wskazan w Jarocinie
(18,6%), najmniejszy w Czarnkowie (9,2%). Z kolei seniorzy sg postrzegani jako grupa
pokrzywdzona przez zbyt skromng oferte kulturalng najbardziej przez mieszkancow Jarocina
(16,5%), a najstabiej Kepna (5,9%).

Miasto Osilim

. Czarnkow | Gniemmo | Jarocin | Kepno Turek Wolsztm g
. | Liczebnosé 2 2 2 j 2 ] 18
Thaedd [% 1,7% 1.3% 2,1% 5,0% 1,0% 5,3% 2,7%
Miodzie: | Liczebnos¢ a7 44 ._E_'J 0 23 36 18_'?
[ %0 31,1% 27.7% 19.6% 35,3% 21.5% 19,62 28, 7%
Osoby pracujace, w Liczebnosc 11 23 I8 9 17 11 80
frednim wiekn [ % 9,2% 14,5% 18,6% 10,6% 159% 12,1% 13,5%
Bezrobotni, | Liczebnosé 33 42 24 17 37 20 173
hezdomui, (% 27.7% | 264% | 24,7% | 200% | 346% | 220%| 263%
Osoby starsze s 17 14 16 J 18 s 6 ’6
i [ % 14,3% 8.8% 16,3% 59% 16.8% 6,6% 11,6%
Osoby mieszkajace | Liczebnose 19 20 18 13 9 11 104
poza miastem [ % 16,0% 18,2% 18,6% 21,2% &4% 12,1% 15,8%
e Liczebnos¢ 3 I I _7‘ g
[ % 3.1% 1,2% 0,9% 2.2% 1,4%
: Liczebnosé 119 159 a7 33 147 a7 638
Ccviemn [% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Grupa najbardziej wykluczona z zycia kulturalnego w poszczegélnych miastach

IV. Znaczenie kultury w opinii mtodych

W zwigzku z faktem, ze osobami badanymi w sondazu byli maturzysci, ktérzy
najczesciej podejmag studia w innym miescie niz to, w ktérym sie obecnie ucza, postawiono
pytanie o czynniki wptywajgce na wybér okreslonego miasta studiow. Pewnym wyjatkiem od
reguty jest w niniejszym badaniu Gniezno — zdecydowanie najwicksze miasto powiatowe,
o wiasnym potencjale i ofercie w zakresie edukacji wyzszej. Blisko 9% maturzystéw
gnieznienskich zadeklarowato, ze nie chcg studiowaé poza Gnieznem. Deklaracje takie
pojawity sie rowniez w Kepnie 3% i Jarocinie 3,7% oraz w Turku 0,9%. Réwniez w tych
miastach istnieje skromniejsza oferta w zakresie studiow wyzszych. W Wolsztynie
i Czarnkowie wskazania takie nie pojawity sie w ogodle.

Maturzystom zadano pytanie o czynniki, ktore poza wzgledami naukowymi
(dostepnosé kierunku, prestiz uczelni) bedg miaty wptyw na wybdor okreslonego miejsca
studiéw. Nalezalo wskaza¢ dwa najistotniejsze czynniki sposréd wymienionych w ankiecie.

Najwiecej (67%) maturzystow wskazato na perspektywe atrakcyjnej, dobrze ptatnej pracy
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w przysziosci. To bardzo racjonalne wskazanie zdecydowanie dominowato wobec
zaprezentowanych ponizej:

- dobra i wygodna sie¢ komunikacji — 28,3%,

- przyjazna atmosfera dla mfodych oséb i ich inicjatyw — 27,3%,

- ciekawa dla mnie, bogata oferta kulturalna — 25,7%,

- ceny nieruchomosci, wynajmu lokum — 23,3%,

- walory estetyczne (np. wyglad miasta) — 12%,

- miasto przyjazne dla rowerzystéw — 3%.

Czynniki majace wplyw na wybér miasta studiow

Perspektywa atrakcyjnej, dobrze ptatnej pracy w w 67.0
przysztosci ’

Dobra i wygodna sie¢ komunikaciji

Przyjazna atmosfera dla mtodych oséb i ich

inicjatyw

—

27,3

Ciekawa, bogata oferta kulturalna

Ceny nieruchomosci, wynajmu lokum - 2313

Walory estetyczne (np. wyglad miasta)

-12,9

Miasto przyjazne dla rowerzystow [ 3,(

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Jako miasto z najciekawszg ofertg kulturalng wielkopolscy maturzysci wskazywali
Poznan — 57%, co jest w pewnym sensie oczywiste i wigze sie tez z wigkszg znajomoscig
najblizszej metropolii. Takie miasta jak Gdansk, Torun, Katowice, Lublin otrzymaty wskazania
w okolicach 1%, zawsze atrakcyjna Warszawa — 9,2% (najwiecej wskazan w Turku
i Jarocinie). Ciekawie rzecz ma sie z innymi metropoliami, ktére w granicznych powiatach
kepinskim czy tureckim, stanowig konkurencje dla Poznania. W Kepnie bezapelacyjnym

liderem dla maturzystéw jest Wroctaw — 67% wskazan — o 10 punktéw procentowych wiecej
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niz sredni wynik Poznania w Wielkopolsce. Poznah otrzymat w Kepnie podobnie jak
Warszawa jedynie 8,2% wskazan, co jest tez wynikiem stabszym od Krakowa 11,3%.
Najwiekszg bolgczkg kepnian moze byé kwestia nieatrakcyjnosci Poznania ze wzgledu na
niezwykle stabe potgczenie drogowe i kolejowe. Inaczej rzecz ma sie w Turku. Mimo duzej
odlegtosci od Poznania (50,4% wskazan), a bliskosci todzi (8,8%), to ostatnie miasto nie
stanowi obecnie konkurencyjnej alternatywy dla Poznania w tym zakresie. Wysoko w rankingu

miodych turkowian plasujg sie z kolei Warszawa (19,5%) i Wroctaw (10,6%).

Miasto Owileins
Czarnkow | Gniemmo | Jarocin | Kepno Turek Wolszoyn =
Warszawa | Liczebnos¢ 3 8 18 8 22 5 64
| E 3% 5, 0% 17.8% 82% 19,5% 5,2% 9.2%
| Wroclaw Liczebnos¢ 10 15 5 a3 12 14 121
| Y 7.8% 9,3% 5,0% 67.0% 10,6% 14,6% 17.4%
B Gdansk Liczebnosc 1 1 3 1 [
[ % 0,8% 0,6% 2.7% 1,0% 0,9%
Krakow Liczebnos¢ 15 10 4 11 (] i3 59
| % 11,7% 6,2% 4,0% 11,3% 53% 13,5% 8,5%
Laodz Liczebnosc 3 1 1 10 15
| kL) 1,0% 1,0% 1,0% 8,8% 22%
Torui Liczebnos¢ 4 7 )
| k] 3.1% 2,5% 1,0% 1,3%
Lublin Liczebnose 1 1 1 3
| k) 0,8% 4,9% 1,0% 0.4%
Katowice | Liczebnos¢ 1 2 3
| Ui 0,8% 1,2% 0, 4%
Poznan Liczebnos¢ 02 110 73 & 57 57 307
| iy 71,9% 68,3% 72,3% 82% 50,4% 59.4% 57,0%
Inne Liczebnosc 1 8 4 2 4 19
[ % #,8% 5,0% £1% 1,8% 4,2% 27%
Ogolem | Liczebnos¢ 128 161 101 97 113 96 596
[ % 1600% | 1000% | 100.0% | 1000% | 106,0% J00,0% | 100,0%

Miasto z najciekawszg oferta kulturalng w poszczegdinych miastach

Opinie na temat przywigzywania wagi przez ludzi mfodych do kultury w ich miescie,
mozemy poznac¢ dzieki wartosciowaniu przez nich nastepujgcych stwierdzen.

Ze zdaniem: ,chce, by kultura byta duzo wazniejsza w codziennym zyciu mieszkancow
mojego miasta niz teraz” calkowicie zgadza sie 26% osob badanych, raczej zgadza sie
29,1%, indyferentnych pozostaje 31,3%, a 7,5% raczej sie z nim nie zgadza, 6,2% catkowicie
sie z nim nie zgadza. Pomimo pewnych réznic pomiedzy poszczegolnymi miastami mozna
stwierdzi¢, ze miodziez przywigzuje znaczng wage do wzrostu znaczenia kultury w zyciu
mieszkancow swojego miasta. Mtodzi Wielkopolanie chcg tez, by pojawito sie wiecej miejsc
zyjgcych kulturg nie tylko w centrum miasta, ale takze w innych jego czesciach.
Zdecydowanie pozytywng i umiarkowanie pozytywng opinie tgcznie w tym wzgledzie wyraza

66,8% ankietowanych, indyferentne pozostaje 23,3%, a sceptyczne i catkowicie sceptycznie
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i negatywnie do takiego stwierdzenia odnosi sie 9,5%. Taka potrzeba jest wyrazana mocniej

w Jarocinie, Kepnie i Czarnkowie.

Chce by kultura byta wazniejsza w codziennym zyciu
mieszkancow

6,2%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak
OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie

nie

Srednia
Jarocin 3,806
Kepno 3.7
. Czarnkow 3. 72
Miast —
T Turek 3,63
Gniezno 3,42
Wolsztyn 332
Ogolem 3,61

Mitodzi ludzie chcg tez, by zycie kulturalne toczyto sie wokét nowych przestrzeni
skupionych nie tylko w centrum miasta, ale réwniez w innych jego czesciach. Dwéch na trzech
(66,8%) ankietowanych zdecydowanie lub umiarkowanie popiera takie rozwigzanie. 23,8% nie
ma przekonania w tym wzgledzie a bardziej lub mniej sceptyczne jest 9,5% badanych.

Poglady takie sg bardziej wyostrzone wobec sredniej w Turku, Czarnkowie i Kepnie.
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Chce by byto wiecej miejsc zwigzanych z kulturg nie
3 4%tylko w centrum miasta

6,19
B Zdecydowanie
31,3% tak

23,89 O Raczej tak

OTrudno
powiedzie¢

ORaczej nie

B Zdecydowanie

nie
35,5%

Srednia

Turek 4,01
Czarnkow 3,94
30
Miasto Kgpn? — {i}
Jarocin 31.85
Wolsztyn 3,755
Gniezno 3,71
Ogolem 3,85

Przebadani uczniowie wyrazajg takze pragnienie, by zycie kulturalne toczyto sie wokét
nowych przestrzeni i nie bylo zamkniete w $cianach budynkéw instytucji kultury.

W Czarnkowie, Turku i Kepnie zanotowano najwieksze oczekiwania pod tym wzgledem.

Chce by zycie kulturalne nie byto zamknigte w
2,5% budynkach

7,5%
B Zdecydowanie
tak

0,
34,0% O Raczej tak

O Trudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie

36,1%
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Srednia

Czarnkow " ¥

Turek 4,12

e Kepno 4,01
Alinxty Jarocin 377
Gniezno 3,74
Wolsztyn 3,72

Ogolem 3,92

Mtodzi Wielkopolanie chcg tez odgrywac wiekszg role w kreowaniu kultury. 35,2% zgtasza
takg potrzebe zdecydowanie, niemal taki sam odsetek w sposdb bardziej umiarkowany
(36,3%). 20,2% nie wyraza w tym wzgledzie zdecydowanych poglagdéw, umiarkowanie
negatywnie wypowiada sie 5,4%, a negatywnie 2,8% badanych. Zdecydowanie najwiecej

wskazanh pozytywnych w tym zakresie pojawito sie w Czarnkowie.

Chce by wigksza role w kreowaniu kultury mieli mtodzi

2.8% ludzie
;070

5,4%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie
36,3%
Srednia
Czarnkow 416
Jarocin 4,07
; Kepno 4,00
Miast -

Y Wolsztyn 3,92
Turek 3,90
Gniezno 3,75
Ogolem 3,96
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Taki rozktad opinii moze wskazywa¢ na zdominowanie sektora kultury w badanych miastach
powiatowych przez osoby bardziej dojrzate. Podobnie jak silna potrzeba ,wyjscia z budynkéw”
moze wskazywaé na dominacje publicznych instytucji kultury. Z drugiej strony jednak na
pytanie o to, czy wiecej dziatan kulturalnych powinna by¢ skierowana do srodowisk
subkulturowych, opinie mtodziezy sg duzo bardziej wywazone czy nawet oszczedne. Blisko
1/3 jest w tym wzgledzie indyferentna — 30,7%, raczej negatywnie nastawionych jest 14,7%,
a negatywnie 6,4%. Pozytywnie wypowiada sie¢ w tym zakresie 22,8%, a umiarkowanie

pozytywnie 25,4%, co jednak i tak fgcznie daje 48,2% pozytywnych wskazan.

Chce by wiecej dziatan kulturalnych byto kierowanych

40/do srodowisk subkulturowych
470

22,8%
B Zdecydowanie
14,7% tak

O Raczej tak

O Trudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie

30.7% 25,4% nie

Natomiast mtodzi ludzie widzg potrzebe, by w procesie rozwoju kultury wspotdziataty ze sobg
réznorakie podmioty, np. prywatne przedsiebiorstwa, instytucje publiczne i organizacje
pozarzgdowe. 23,4% zdecydowanie, a 35,2% w sposOb mniej zdecydowany popiera takie
rozwigzania. 29,5% jest w tym zakresie umiarkowana, bgdz niezdecydowana, 9% sceptyczna,
a 2,8% nastawiona negatywnie. Nalezy przyzna¢, ze pytanie w tym zakresie mogfo nie zosta¢
wiasciwie zrozumiane. Dla odbiorcéw kultury, nie znajgcych mechanizmoéow jej
funkcjonowania, jest raczej obojetne, kto jest organizatorem zdarzeh kulturalnych. Sg raczej

zainteresowani ich efektem.
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Chce by w procesie rozwoju kultury wspotdziataty ze
soba réznorakie podmioty
2,8%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie

Mtodzi ludzie wigzg tez duze nadzieje z rozpoznawalnoscig swojego miasta dzieki
wydarzeniom kulturalnym, ktére sg odnotowywane przez ogélnopolskie media. Cheg¢, by takie
wydarzenia odbywaty sie w miescie powiatowym, w ktérym uczg sie osoby badane, deklaruje
stanowczo 45,3% mitodziezy, 26,9% bardziej umiarkowanie, co daje w sumie 72,2%. Mniejsza
cze$¢ badanych jest indyferentna — 18%. Bardziej sceptyczni (6,5%) i negatywnie
ustosunkowani (3,3%) stanowig mniejszo$¢. Najwiecej wskazan w tym zakresie odnotowano
w Jarocinie, jakby na potwierdzenie polityki promowania miasta m.in. za pomoca festiwalu
rockowego. Podobnie wysokie aspiracje zgtaszane sg w Czarnkowie i Turku. Najnizsze

w Gnieznie i Wolsztynie.

Chce by w miescie odbywaly sie wydarzenia kulturalne
odnotowywane przez ogolnopolskie media
3,3%

B Zdecydowanie
tak

O Raczej tak

OTrudno
powiedzie¢

O Raczej nie

B Zdecydowanie
nie
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Srednia

Jarocin 4,26

Turek 4,26

Miasto Czarnkow 4,19
5 Kepno 4,06
Wolszitvn 3,83

Gniezno 3.70

Ogolem 4,05

Zapytano tez o korzysci wynikajgce z dobrego stanu kultury w miescie: ,czy kultura moze by¢
waznym impulsem dla bardziej zrownowazonego rozwoju lokalnej spotecznosci?”
W pieciostopniowej skali, wskazania na catkowity brak znaczenia lub mate znaczenie kultury
w tym zakresie wskazato 10,4% respondentéw. Zdecydowana wiekszos$¢ przyjmuje,
ze kultura stanowi stosunkowo wazny (31,5%), wazny (39,4%) lub bardzo wazny (18,6%)
czynnik rozwoju wiasnej spotecznosci lokalnej. Da sie tu zaobserwowac racjonalne podejscie
do tematu i wywazenie pogladéw — brak idealizmu. Kultura jest waznym, ale nie jedynym
czynnikiem rozwoju, dlatego przypisuje sie jej rowniez odpowiednie miejsce w hierarchii.
Najwiecej skrajnie pozytywnych wskazan w tym zakresie pojawito sie w Jarocinie, Kepnie
i Czarnkowie (powyzej 20%), najmniej w Turku (8,9%), z kolei najwiecej skrajnie
i umiarkowanie negatywnych w Gnieznie (16,1%), Czarnkowie i Wolsztynie (powyzej 12%).

Najwyzszg srednia dla tego pytania wystepuje w Jarocinie.

Kultura jako impuls do zré6wnowazonego rozwoju
lokalnej spotecznosci

H 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

B 1 - Brak
znaczenia

Ze stwierdzeniem, ze wysoki poziom kultury moze wypromowac miasto w Polsce zgodzito sie
ponad % ankietowanych. Przy czym w sposdb zdecydowany tej tezie przyklasneto 58,9%

miodych jarocinian i 50,4% mieszkancéw Czarnkowa. Moze to wynika¢ z jednej strony
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z ugruntowanej strategii promocji Jarocina poprzez kulture (Jarocin Festiwal, czy ostatnio
Polska Akademia Gitary i Muzeum Polskiego Rocka), czy niespodziewanej promocji medialnej
organizowanego od kilku lat Festiwalu Spieczonego Blizniaka w Czarnkowie. Rowniez
w Gnieznie, ktére posiada historycznie silny kapitat w tym wzgledzie oraz w Turku, ktéry
od niedawna coraz silniej promuje sie jako miasto Joézefa Mehoffera, zauwaza sie
przychylnos¢ do powyzszego stwierdzenia. Wsrdd ogétu badanych pojawito sie jedynie 6,1%
wskazan, ze wysoki poziom kultury jest nieistotnym lub mato waznym czynnikiem promociji

miasta w Polsce.

Kultura czynnikiem umozliwiajgcym wypromowanie

miasta w Polsce
2,4%

3,7%

17,5% H 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

47.29, 03~ Srednie
“7 " Znaczenie

02 - Mate
znaczenie

H1 - Brak
znaczenia
29,2%

Jeszcze wiecej pozytywnych i jednoznacznie pozytywnych wskazan uzyskato
stwierdzenie, ze wysoki poziom kultury moze by¢ oznakg dobrze rozwinietego miasta
(w sumie 80,6% wszystkich osd6b badanych). Najmniejszy entuzjazm w tym zakresie
przejawiajg mtodzi mieszkancy Wolsztyna, najwigkszy Czarnkowa, Jarocina i Turku.
Negatywne i zdecydowanie negatywne oceny takiemu stwierdzeniu wystawito tgcznie jedynie
4,5% respondentow.
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Wysoka kultura jako oznaka rozwinietego miasta

1,6%

2,9%

H 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

H1 - Brak
znaczenia

43,7%

36,9%

Czy wysoki poziom kultury moze sprawi¢, ze mieszkancy wielkopolskich miast powiatowych
nabiorg zwyczaju korzystania z oferty kulturalnej na co dzieh a nie od Swieta? W tym
wzgledzie respondenci wykazali sie¢ optymizm. 73,1% mtodych Wielkopolan pozytywnie lub
bardzo pozytywnie ocenia takie stwierdzenie. Umiarkowanych pozostato 20,7%, jedynie 4,5%

dystansuje sie od takiego stwierdzenia, a 1,7% je odrzuca.

Wysoki poziom kultury jako impuls do
upowszechnienia jej na co dzien

4,5% 1I%

B 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

H1 - Brak
znaczenia

20,7%

37,5%

Wobec stwierdzenia, ze wysoki poziom kultury moze wpltyng¢ na ozywienie turystyczno-
gospodarcze, respondenci wykazali nieco mniejszy optymizm. Ale i tak 29,4% wskazato ,5”
w pieciostopniowej skali, 39% wskazato ,4”. tacznie 68,4% respondentéw pozytywnie lub
bardzo pozytywnie ocenito niniejsze stwierdzenie. Umiarkowanych w tym zakresie pozostato
22,5% osob badanych. Sceptycznie i negatywnie do tego stwierdzenia odniosto sie tgcznie
9,1% respondentow. W kolejnosci najbardziej pozytywnie to stwierdzenie oceniali uczniowie

z liceow w Czarnkowie, Jarocinie, Turku, Kepnie, Gnieznie i Wolsztynie.
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Wysoki poziom kultury jako impuls do ozywienia
turystyczno-gospodarczego

2.3%

6,8%

B 5 - Bardzo duze
znaczenie

O4 - Duze
znaczenie

03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

H1 - Brak
znaczenia

22,5%

39,0%

Podobnie oceniono stwierdzenie, ze  wysoki poziom kultury moze przyniesc
zwiekszenie potencjatu tworczego i intelektualnego mieszkaricow regionu oraz, ze moze
zmienic ich styl zycia i wptyngc na wiekszg roznorodnosc¢ ich aktywno$ci. Wskazuje to na fakt
doceniania kultury, ktéra obok np. czynnikéw technologicznych moze stanowi¢ czynnik
rozwoju, czy tez predysponowaé¢ mieszkancéw do przystosowywania sie do rynku pracy,

podejmowania inicjatyw, umiejetnosci korzystania z czasu wolnego.

Na pytanie, czy kultura i jej wysoki poziom mogg sprawi¢, ze moje miasto bedzie
miejscem, w ktorym zyje sie lepiej i ciekawiej niz obecnie, najbardziej pozytywnych
odpowiedzi udzielili uczniowie z Turku, Czarnkowa i Kepna. W wymiarze ogélnym 76%
respondentéw odpowiedziato pozytywnie lub zdecydowanie pozytywnie na to pytanie, 17,5%
pozostato neutralnych wobec niego, a 6,4% odpowiedziato na nie raczej lub zdecydowanie
negatywnie. Kultura zatem stanowitaby wazny czynnik w ocenie atrakcyjnosci miast
powiatowych i jakosci zycia w nich w opinii mlodych Wielkopolan. Stanowi¢ to moze
wskazéwke dla lokalnych samorzaddéw, chcgcych przyciggngé na powrdt  swych
mieszkancow, ktorzy po studiach szukajg dla siebie miejsca pracy, prowadzenia dziatalnosci

i zamieszkania.
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Wysoka kultura jako czynnik czynigcy miejskie zycie
lepszym i ciekawszym

B 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

46,3% 03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

H1 - Brak
znaczenia

Jednak odpowiedz wprost na pytanie o to, czy poprawa stanu kultury moze przyczynic¢ sie
do tego, ze mtodzi ludzie chetniej bedg decydowali sie na powrdt po studiach do miasta
powiatowego, w ktérym sie uczyli, nie jest juz tak jednoznaczna. 62,6% badanych
odpowiedziato pozytywnie (25,7%) lub zdecydowanie pozytywnie (36,9%), 24,4% pozostato
neutralnych wobec tej kwestii, a 13% ocenito jg raczej lub zdecydowanie negatywnie.
W miastach powiatowych istniejg wiec szczegolne oczekiwania dla rozwoju kultury, ktore
mogg stanowi¢ czynnik podejmowania decyzji o pozostaniu lub powrocie do ,rodzinnego”
miasta po studiach. Jednak miodym ludziom trudniej jest wprost warunkowaé swoj powrot
jedynie na podstawie tego czynnika. Jest to naturalne. Czesto chcemy dobrze dla jakiegos
miejsca, niezaleznie od tego, czy w nim zyjemy. Wspétczynnik pozytywnych deklaracji w tym
zakresie jest i tak duzy i $wiadczy o ogromnym przywigzaniu do ,matej ojczyzny”, gdyz duza
czes$¢ ludzi miodych pragnie raczej ,sprébowaé swoich sit’, ,wyrwac sie z rodzinnych stron”,
,podbija¢ swiat”. Nalezy jednak zauwazy¢ pewng rozbiezno$¢ w tym wzgledzie pomiedzy
takimi miastami jak Czarnkéw i Jarocin, w ktérych respondenci deklarujg pozytywne postawy
w tym zakresie powyzej Sredniej, a Wolsztynem, gdzie 16,7% ocenia je negatywnie, a 33,7%

indyferentnie.
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Wysoka kultura jako czynnik zachecajacy do wiekszej
ilosci powrotow po studiach do rodzinnego miasta
4,5%

8,5%

B 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

H1 - Brak
znaczenia

25,7%

Odpowiedz na kolejny element pytania moze pokazywac potrzebe rozwoju infrastruktury
kulturalnej w mniejszych o$rodkach oraz nadzieje, ze aktywnos$¢ srodowisk kulturalnych
w danym miejscu i jakos¢ ich produkciji bedg sktaniaé lokalne wtadze do inwestycji w tym
zakresie. Na pytanie, czy wysoki poziom kultury moze pozytywnie wptyng¢ na inwestycje
w infrastrukture kulturalng (np. nowe miejsca, obiekty, przestrzenie, sceny) pozytywnie
odpowiedziato 73,4% badanych, przy czym zdecydowanie tak odpowiedziato 41,8%, a raczej
tak 31,6%. Indyferentnie ten zwigzek postrzega 18,9%, a negatywnie 5,3% i zdecydowanie
negatywnie 2,4% os6b badanych. Jednak roznica w deklarowanych nadziejach w tym
wzgledzie pomiedzy najbardziej optymistycznymi uczniami z Czarnkowa i Turku, a najbardziej
pesymistycznymi z Wolsztyna, moze skioni¢ do zastanowienia zaréwno witadze lokalne,

powiatowe i regionalne.

Wysoka kultura jako czynnik pozytywnie wptywajacy na
inwestycje w infrastrukture kulturalng

5,3% Hak

B 5 - Bardzo duze
znaczenie

04 - Duze
znaczenie

03 - Srednie
znaczenie

02 - Mate
znaczenie

1 - Brak
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41,8%

31,6%
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Ostatnim zagadnieniem z tego zakresu byto pytanie, czy wysoki poziom kultury moze wptyngc¢
na zmiane postrzegania mieszkarncow danego miasta przez osoby spoza niego. Odpowiedzi
zdecydowanie pozytywnej w tym zakresie udzielito 39,3% respondentéw, pozytywnej 31,4%,
indyferentnej 20,9%, raczej negatywnej 5% i zdecydowanie negatywnej 3,4%. Swiadczy to
o0 duzym przywigzaniu do kultury jako czynnika ksztattujgcego nie tylko wizerunek zbiorowy
(promocja miasta), ale roéwniez indywidualny, o duzym znaczeniu dla pozytywnego
identyfikowania mieszkancow danego miasta przez pryzmat kojarzonej z miastem aktywnosci
kulturalnej (znane imprezy, festiwale, dziatalno$¢ lokalnych stowarzyszen kulturalnych czy
edukacyjnych, istnienie znaczacych instytucji). To oczekiwanie, by odpowiedz na pytanie:
skad jeste$, rodzita u rozméwcy konkretne pozytywne skojarzenia z miejscem pochodzenia:

»A tak, styszatem. Macie tam taki znakomity o$rodek kultury, festiwal”.

Wysoka kultura jako czynnik wplywajacy na zmieng
postrzegania miasta przez osoby spoza miasta

3 0,

5,0%

H 5 - Bardzo duze
znaczenie
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znaczenie

02 - Mate
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31,4%
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Kultura w Wielkopolsce w perspektywie badan fokusowych:
Kulturalne potencjaty i deficyty miast powiatowych.
Sposoby prowadzenia dziatalno$ci kulturalnej przez samorzgdy lokalne

(wewnatrzregionalne zroznicowanie — profile miast).

W drugim etapie badan, w kazdym z szesciu miast przeprowadzono zogniskowane
wywiady grupowe — panele ekspertéw — z udziatem oséb reprezentujgcych Srodowiska
opiniotworcze w danej spotecznosci lokalnej miasta powiatowego. Celem badan fokusowych
byto okreslenie potencjatéw i deficytow sektora kultury wystepujgcych na poziomie miast
powiatowych. Jest to istotne uzupetnienie badan sondazowych. Zogniskowane wywiady
grupowe zorganizowane zostaty z pomocg lokalnych partnerdw w Kepnie, Gnieznie,
Czarnkowie, Wolsztynie, Turku i Jarocinie w pazdzierniku 2010 roku.

Badania fokusowe przeprowadzono w grupach gromadzgcych czotowych przedstawicieli
instytucji i $rodowisk zajmujgcych sie upowszechnianiem  kultury, animacja,
administrowaniem i zarzgdzaniem kulturg w miastach powiatowych. Uczestnicy badania
fokusowego wskazali zawsze po kilkanascie zakresow dyskutowanej problematyki, ich
stanowiska diagnozowaly ksztait obecnej kultury w perspektywie potencjatow i deficytow.
Przedstawiane nizej wnioski zbudowane sg w oparciu o materiat, ktory istnieje w postaci

pisemnej transkrypcji kompletnych nagran.

Kepno

Potozone 170 km na potudnie od Poznania. Przed reformg administracyjng miescito sie
w granicach administracyjnych wojewodztwa kaliskiego. Znane jest z miedzy innymi
z unikatowego dwupoziomowego dworca kolejowego z krzyzowym usytuowaniem peronow
oraz kolekcji obrazéw Tadeusza Piotra Potworowskiego, zgromadzonych w Muzeum Ziemi
Kepinskiej. Liczy 15.200 mieszkancéw. Powiat liczy 7 gmin o fgcznej liczbie 56.700
mieszkancow. Instytucje kultury w powiecie to m.in.: Gminny Osrodek Kultury w Perzowie,
w Kepnie: Kepinski Osrodek Kultury w tym kino "Sokolnia", Muzeum Ziemi Kepinskiej im.
Tadeusza Piotra Potworowskiego, Catodzienny Klub Seniora "Pod Zurawiem", 8 bibliotek
publicznych. Na terenie powiatu znajdujg sie 4 szkoly ponadgimnazjalne: Zespot Szkot
Ponadgimnazjalnych w Stupi, w Kepnie: Zespét Szkét Ponadgimnazjalnych Nr 1, Zespot

Szkot Ponadgimnazjalnych Nr 2, Liceum Ogolnoksztatcgce Nr 1. i jedna szkota wyzsza:
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Wyzsza Szkota Zarzadzania "Edukacja" w Kepnie. Najwieksze w powiecie zaktady:
przemystu drzewnego, meblarskiego, a takze duza ilos¢ drobnych zakladéw meblarskich.
Wybrane media lokalne: “llustrowany Tygodnik Powiatowy”, “Kurier Lokalny Powiatu

Kepinskiego”, Radio i Telewizja SUD, www.kepno.net
Potencjaty

1. Spotecznos¢ obywatelska — wspétodpowiedzialnosé za kulture. Dominujgcym
potencjatem wskazywanym w badaniach sg ludzie, mieszkancy Kepna, jednostki i grupy
os6b aktywnych twoérczo i organizacyjnie, osoby mtode, jak i starsze, uczniowie i seniorzy,
zrzeszeni w stowarzyszeniach i grupach. Wspdlnota lokalna posiada duzg liczbe osob
dziatajgcych w dziedzinie kultury w ramach wolontariatu, pasjonatéw ktérzy ,nakrecajg
atmosfere” dziatania w zakresie kultury. Do tej aktywnosci zaliczy¢é mozna aktywnos¢ bytych
mieszkancow, przebywajgcych obecnie za granicg (relacje z wykorzystaniem narzedzi
internetowych), jak tez absolwentéw wracajgcych po studiach do Kepna. Duze wrazenie robi
ilos¢, tradycja i realne zaangazowanie organizacji pozarzgdowych, gtéwnie stowarzyszen,
dziatajgcych w zakresie kultury. One nadajg ton lokalnej dziatalnosci kulturalnej. Kultura
funkcjonowata w Kepnie bardzo dtugo bez domu kultury, inicjatywy istniaty bez lokalu, etatéw
i instytucji. To spowodowato w sposéb mniej lub bardziej sformalizowany przejecie wielu
obowigzkéw bytego domu kultury przez te organizacje, cho€ inng ich czes¢ przejgt wydziat
kultury urzedu miasta, co nie stanowi o ich niezaleznosci. W ostatnich latach organizacje
pozarzgdowe, jak i samorzad Kepna co raz skuteczniej ubiegajg sie o srodki finansowe ze
zrédet wojewodzkich, ogodlnopolskich oraz europejskich. Stowarzyszenia wprowadzone sg
juz w przestrzeh sieci internetowej, gdzie swobodnie operujg nowymi narzedziami
komunikacji, wzmacniajg srodowisko . Silng grupg o znaczeniu kulturotwérczym jest réwniez
prawie tysieczna grupa absolwentéw liceum w Kepnie, ktdérzy dziatajg w sposédb

zorganizowany.

Wartym podkreslenia przejawem sity organizacji pozarzadowych jest inicjatywa
pomocy skromnemu reaktywowanemu domowi kultury. Zachodzi tu uswiadomiona potrzeba
wsparcia instytucji publicznej ze strony organizacji pozarzgdowych, ze S$rodkéw
zewnetrznych przez te ostatnie pozyskiwanych. W ten sposob odwraca sie trend, kierunek
oddziatywania i wspétpracy. Organizacje z reguty znacznie bardziej zainteresowane sg
pieniedzmi i zasobami instytucji, tutaj praktyka jest odwrdcona, stowarzyszeniom zalezy na
silniejszej instytucji i sg sktonne jg realnie wspottworzy¢, takze z samodzielnie pozyskanych
Srodkow finansowych. Aktywnos¢ kulturalng instytucje kultury wspéttworzg z organizacjami
pozarzgdowymi. Tworcy i animatorzy, dla ktérych Kepno stanowi miejsce dziatalnosci,

oczekujg specyficznie pojetej instytucjonalizaciji, ktéra wynika z potrzeby zorganizowania
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i skoordynowania dziatan kulturalnych i edukacyjnych w Kepnie. ktére zapewni wiekszg
skuteczno$¢ kulturalnego oddziatywania na spotecznosé lokalng. Kepno posiada obecnie
aktywne, przyciggajgce, zabiegajgce o organizacje pozarzgdowe i grupy inicjatywne
instytucje kultury, ktére nie zapewnia jednak zadowalajgcych warunkéw dla szerokiej
wspolpracy, sg za mate. Pewnym potencjatem infrastrukturalnym jest budynek dawnej
synagogi, ktérego adaptacja pozwoli na rozwdj muzeum. Wielkg szansg mogtby byé
oryginalny dwukondygnacyjny dworzec kolejowy, bedgcy witasnoscig PKP. Obstuguje on
krzyzowy uktad toréw kolejowych. W obliczu znaczgcego ograniczenia ilosci pociggow
zatrzymujacych sie w Kepnie, obiekt idealnie nadawatby sie na cele kulturalne. Duzy, gotowy
potencjat w caltym Powiecie Kempinskim stanowig liczne wyremontowane ze $rodkéw
europejskich sale o charakterze kulturalno-spotecznym, znajdujgce sie we wspodlnotach

wiejskich.

2. Srodowisko twércéw i animatoréow — sztuki wizualne. Kepno posiada duzg tradycje
w zakresie animowania ruchu amatorskiego oraz dziatalnosci profesjonalistéw w zakresie
sztuk wizualnych, przede wszystkim malarstwa. Postacig ikoniczng jest tu Tadeusz Piotr
Potworowski, jeden z najbardziej utalentowanych twoércow z nurtu dziatajgcych w Paryzu
Kapistow, zwigzany korzeniami z powiatem kepinskim. Miasto posiada od 21 lat galerie
sztuki wspotczesnej, witgczong do Muzeum Ziemi Kepinskiej, moze poszczyci¢ sie tradycjg
i wspotczesnym sukcesem plenerdw malarskich, integrujgcych goscinnych i lokalnych
artystéw, wyktadowcow akademii sztuk pieknych, i pasjonatéw malarstwa, mtodziez, dzieci,
osoby starsze. Ten potencjat obecny jest zaréwno w szkotach, jak i organizacji pozarzagdowej

koordynujacej dziatania srodowiska.

3. Prorozwojowa postawa wtadz miasta. Kluczowg i nie dajgcg sie przecenic okolicznoscig
ostatnich lat jest zaangazowanie wladz miasta w dziatania na rzecz stworzenia nowych
warunkéw pracy dla os6b i organizacji zajmujgcych sie szeroko pojetg dziatalnoscig
kulturalng. Istnieje zrozumienie wtadz miasta dla znaczenia rozwoju kultury oraz za jej
posrednictwem rozwoju spotecznosci lokalnej, dla potrzeb srodowisk twércow i animatoréow
kultury. Dziatalnos¢ kulturalna postrzegana jest przez samorzad jako docelowo bardzo

skuteczny sposobow integracji spotecznosci lokalnej

4. Tradycja kulturowa, historia ludzi i miejsc — straznicy pamieci o kulturach. Kepno
posiada réwniez potencjat wynikajgcy z historii i usytuowania miasta, ktéry w duzej mierze
ksztattuje réwniez mieszkancéw i ich postawy. Miasto zlokalizowane jest na skrzyzowaniu
waznych szlakow. Bylo zawsze ,miastem przybyszéw”, ,miastem trzech religii

i trzech kultur’, miejsce na styku trzech dawnych zaboréw, obecnie i dawniej na styku Slgska
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i Wielkopolski. Wspotczesnie ta tradycja kultywowana jest m.in. poprzez inicjowanie spotkan
miedzykulturowych, ekumenicznych. O potencjale tym przypominajg liczne $rodowiska osdéb

dbajgcych o pamiec¢ i tradycje zwigzane z Kepnem.

Deficyty

1. Infrastruktura kulturalna. Przeszkodg dla prowadzenia wiekszos$ci dziatah kulturalnych
jest znaczacy brak infrastruktury, lokali, lub zdecydowanie niezadowalajgca ich wielkos¢ lub
jakosé. W zwigzku z brakiem miejsca utrudniona staje sie wspotpraca instytucji
i organizacji pozarzgdowych, wspoétdziatanie to wymaga wielu wyrzeczen i determinacji
partneréw. Kepno nie ma tez Zadnej sali koncertowej. Pewng szansg mogtoby byc¢
zagospodarowanie wspomnianego juz wyzej dwupietrowego dworca PKP, jak rowniez tzw.
dworca zachodniego. Na przeszkodzie tej mozliwosci stoi jednak trudny dialog z PKP.
Réwniez wiele lat przerwy w dziatalnosci domu kultury — jego formalny brak — stanowit duze

wyzwanie i utrudnienie dla stanu kultury w Kepnie.

2. Brak specjalistow. Duzym utrudnieniem dla dziatan kulturainych w Kepnie, zwtaszcza
w zakresie edukacji kulturalnej jest bardzo niewielka ilos¢ osdb, posiadajgcych wiasciwe,
specjalistyczne kompetencje w zakresie animacji kulturalnej, edukacji artystycznej, jak
i innych profesji, specjalnosci niezbednych dla funkcjonowania instytucji kultury zgodnie
z ich celami. Stosunkowo niewielkie zaplecze lokalnych twdércéw nie pozwala uzupetié tych

deficytéw. Deficyt ten dotyczy réwniez kadry organizacyjnej, menedzerdéw kultury.

3. Edukacja kulturalna i artystyczna. Istnieje duze zapotrzebowanie na zajecia z zakresu
amatorskiej tworczosci artystycznej dla dzieci, jak i osdb starszych, senioréw z duzg iloscig
wolnego czasu (rozwijajgcy sie uniwersytet trzeciego wieku). Istnieje istotna luka w edukacji
artystycznej i kulturalnej, ktore szkoty systemowo nie wypetniajg. Jedynie grupa aktywnych

nauczycieli stara sie zagospodarowacé ten przestrzen.

4. Kultura w mediach lokalnych. Istnieje potrzeba statlego miejsca dla kultury w prasie
i mediach lokalnych, nie ma jednak w Kepnie trwatych, statych rozwigzan w tym zakresie.
Deficyt informowania z wyprzedzeniem o wydarzeniach kulturalnych, przektada sie na nie

zawsze zadowalajgcg wiedze o wydarzeniach i frekwencje.

5. Marginalizacja Kepna. Kepno ma ograniczony, a wrecz utrudniony i pogarszajgcy sie
dostep do stolicy regionu i jego oferty kulturalnej, a takze twércéw, animatorow,
absolwentow, ktoérzy mogliby pracowac¢ dla Kepna. Wynika to z ograniczania potgczen

kolejowych, jako$¢ drogi, jak tez samej odlegtosci (170km), na ktdrej przebycie trzeba
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poswieci¢ przynajmniej 3 godziny jazdy w jedng strone. Funkcje kulturalnego centrum
przejmuje Wroctaw. Kepno czesto nie jest postrzegane przez osoby z nim niezwigzane jako
miasto Wielkopolskie. Kepno jest rowniez lekcewazone przez media ogdlnopolskie, ktére
czesto w informacjach wycinajg z mapy regionu, umieszczajgc skrajny powiat wojewddztwa
poza wojewddztwem. Mieszkancy Kepna czujg sie Wielkopolanami, nie tylko z przyczyn
wiezi historycznej, mimo ze wielu mieszkancow pracuje we Wroctawiu, jak rowniez korzysta
z jego oferty kulturalnej. Bliskos¢ Wroctawia obecnie silnie oddziatuje na przekonania i

tozsamos¢ mieszkancow Kepna, zwtaszcza osob aktywnych zawodowo.

PROFIL Kepna

1) Sita i tradycja organizacji spotecznych ksztattujgcych zycie kulturalne

2) Nastawienie wiladz do kultury w ostatnim czasie — wsparcie dla modernizaciji

i uspotfecznienia, pozyskiwania nowych srodkéw na kulture
3) Zty stan infrastruktury, utrudniajgcy efektywng dziatalnos¢ kulturalng

4) Zdecydowane nastawienie na pozyskiwanie srodkéw zewnetrznych przez organizacje

pozarzgdowe

5) Niska rozpoznawalno$¢ spoteczna (wsérdd mieszkancow miasta) zmian i nastawienia

samorzgdu do problemow kultury — brak ,okretow flagowych”,

6) Aktywnos¢ na rzecz przeciwdziatanie marginalizacji Kepna na mapie Wielkopolski wobec
niedostatecznej inicjatywy Poznania o podtrzymanie zwigzkéw z Kepnem, jak tez wobec

silnych wptywow metropolii wroctawskiej

Gniezno

Potozone 50 km na wschdéd od Poznania, przed reformg administracyjng w wojewddztwie
poznanskim. Miasto znane kazdemu jako pierwsza stolica i miejsce chrztu Polski, siedziba
Prymasa Kos$ciofa Katolickiego. Liczy 69.554 mieszkancow, skomunikowane z Poznaniem
dobrg relacja PKP, PKS i dobrg droga samochodowg. Na powiat sktada sie 10 gmin,
0 tgcznej liczbie mieszkancow 140.000. Instytucje kultury w powiecie: Gminny Osrodek

Kultury w Niechanowie, Miejsko-Gminny Osrodek Kultury w Kitecku, Osrodek Kultury, Sportu
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i Rekreacji w Witkowie; w Trzemesznie: Dom Kultury, Muzeum Regionalne; w Lednogérze:
Muzeum Pierwszych Piastéw na Lednicy oraz Wielkopolski Park Etnograficzny; w Gnieznie:
Miejski Osrodek Kultury, Centrum Kultury “Scena to dziwna”, Muzeum Poczatkow Panstwa
Polskiego, Muzeum Archidiecezji Gnieznienskiej, 10 bibliotek publicznych. Na terenie
powiatu znajduje sie 13 szkdt ponadgimnazjalnych: Zespot Szkot Ponadgimnazjalnych
w Witkowie; w Trzemesznie: Zespdt Szkét Gimnazjum i Liceum oraz Zespdt Szkot
Ponadgimnazjalnych; w Gnieznie: | LO, I LO, Il LO, Zespdt Szkdét Ekonomiczno-
Odziezowych, Zespot Szkét Ponadgimnazjalnych Nr 1, Zespdt Szkét Ponadgimnazjalnych
Nr 2, Zespdt Szkét Ponadgimnazjalnych Nr 3, Zespdt Szkot Ponadgimnazjalnych Nr 4,
Zespo6t Pahnstwowych Szkét Medycznych, Zespdt Panstwowych Szkét Muzycznych. 5 uczelni
wyzszych w Gnieznie: UAM w Poznaniu Kolegium Europejskie, Gnieznienska Wyzsza
Szkota Humanistyczno — Menedzerska “Millenium”, Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa,
Prymasowskie Wyzsze Seminarium Duchowne — Wydziat Teologiczny UAM sekcja
w Gnieznie. Najwieksze w powiecie zaktady przemystu: monopolowego, spozywczego,
ciezkiego, energetycznego. Wybrane media Lokalne: “Przemiany na Szlaku Piastowskim”,

“Gnieznienski Tydzien”, Radio Gniezno, TV Gniezno, wirtualnegniezno.pl.

Potencjaty

1. Historia miasta i jego dziedzictwo kulturowe. Okre$lony przez lata profil Gniezna
rozpoznawany w catym kraju: pierwsza stolica kraju, siedziba wtadz Kosciota Katolickiego
z Katedrg Gnieznienska. (Paradoksalnie ten potencjat, moze by¢ réwniez staboscia,
obcigzeniem). Przekonanie i przywigzanie wladz oraz duzej czesci mieszkancéw do
tradycyjnie okreslonego genius loci Gniezna moze hamowa¢é, czy utrudniaC realizacje
bardziej innowacyjnych pomystéw na oferte kulturaing. Umiejetne wykorzystanie tego
potencjatu w potgczeniu z otwarciem na tendencje modernizacyjne przynajmniej w formie,

zaowocowac powinien rozkwitem miasta.

2. Atuty charakteryzujgce wieksze miasta. Istnienie podstawowych atutéw, ktérych brak
w mniejszych miastach powiatowych: uczelnie wyzsze, stata scena dramatyczna, muzeum
o zasiegu ponadregionalnym (Muzeum Poczatkow Parnstwa Polskiego) — obie instytucje
finansowane z budzetu samorzadu wojewddzkiego. Zjazdy Gnieznienskie, jako wydarzenie
polityczne-kulturalne o zasiegu miedzynarodowym stanowig wazny znak rozpoznawalny

miasta.

3. Publicznosé kulturalna o zréznicowanych potrzebach. Istnieje spora ilosé

mieszkancow zainteresowana roéznorodng, jak i specjalistyczng ofertg, w tym publicznosé
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jazzowa. Odbiorcy edukowani réwniez poprzez oferte Poznania, w ktorej uczestniczg
regularnie ze wzgledu na bliskos¢ i stosunkowg tatwos¢ dojazdu. Powoduje to jednak duzo
mniejsze zadowolenie z wiasnej oferty kulturalnej, ze wzgledu na mozliwo$¢ jej tatwego

skonfrontowania z ofertg metropolii.

4. Alternatywa domow kultury. Istnienie od niedawna dwoch osrodkow kultury, ich swoista
konkurencja oraz wzajemne uzupetnianie: tradycyjny i alternatywny, konserwatywny
i nowatorski dom kultury, co dotyczy tak prezentowanych tresci kulturalnych, jak i metod
pracy oraz dziatlan promocyjnych (np. réznica w nosnikach informacji o wydarzeniach
kulturalnych: tradycyjny afisz vs rowerzysci z reklamg odtwarzang przez gtosniki z mp3).
Stanowi to wazny element twérczego rozwoju kultury w miescie. Warto podkresli¢, ze
organizatorem nowej inicjatywy jest starostwo powiatowe, nie majgce w tym zakresie

obowigzku, ani zbyt wielu podobnych przyktadéw w innych powiatach w Polsce.

5. Réznorodna oferta kulturalna: od tradycyjnych form edukacji kulturalnej po state
wydarzenia jazzowe, piosenka poetyckie, spotkania literackie, scena rockowa — klub Mtyn,
teatr alternatywny i teatr dramatyczny, alternatywne i innowacyjne inicjatywy Centrum Kultury

eSTeDe (Scena To Dziwna), Fundacji Mury, nowe festiwale, kawiarenka didzejska.

6. Bliskos¢ stolicy regionu. Ulatwiony dostep do wydarzen kulturalnych w Poznaniu,
potgczenia kolejowe oraz 40-minutowy dojazd samochodem. Gniezno jako mozliwa satelita
kulturalna? (atut, ktéry zndw moze sta¢ sie staboscig i utrudnieniem dla organizatorow

kulturalnych w Gnieznie, a wydarzenia poznanskie konkurencjg dla imprez gnieznienskich).

Deficyty

1. Przekonania mieszkancéw. Prowincjonalne przekonania mieszkancow o braku inicjatyw
kulturalnych w ich miescie, w najlepszym przypadku ukierunkowanie na oferte poznanska,
w najgorszym brak uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych. Niski poziom ciekawosci,

zainteresowania pozyskiwaniem informacji na temat lokalnych wydarzen kulturalnych

2. Dominacja perspektywy instytucjonalnej. Niedostateczne zaangazowanie wtadz miasta
W zmiany organizacyjne i jakosciowe w kulturze. Zbyt mata aktywno$¢ wiadz miasta
w zakresie wprowadzania zmian jakosciowych w kulturze, zwlaszcza podlegtych
instytucjach. Nadmiernie instytucjonalna perspektywa pojmowania kultury i 2zycia
kulturalnego. Interesy polityczne, ktdre utrudniajg realizacje odwazniejszych propozycji i

projektéw (przypadek ,Ogrodu wolnosci” i Fundacji Mury). Wiekszos¢ finansowanych ze
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Srodkow gnieznienskich imprez zwigzana z instytucjami, trudno$¢ z pozyskaniem Srodkow

dla podmiotéw pozarzgdowych i prywatnych animujgcych kulture.

3. Konserwatywne pojmowanie kultury przez elity miasta. Dotyczy to réwniez znacznej
czesci srodowisk tworczych, trudnosé w skutecznym aktywizowaniu $rodowiska tworcow,
brak przenikania sie $rodowisk, brak ciekawosci, co sie dzieje u ,sgsiaddéw”; frustracja
wynikajgca z ilosci pomystéw, ktore nie dochodzg do skutku przez utrudnienia polityczne, czy
administracyjne. Dominujgce konwencjonalne postrzegania specyficznosci kulturalnej
Gniezna — kolebki chrzescijanstwa polskiego, i polskiej panstwowosci. Bogactwo tradycji jako
zasob i stabilna tozsamos¢ kulturowa, ale réwniez obcigzenie, ktére usypia, nie motywuje do

poszukiwan.

4. Brak duzej sali widowiskowej z przeznaczeniem m.in. na wydarzenia kulturalne, ktora

w tak znacznym osrodku znalaztaby swoje zastosowanie.

5. Dotychczasowy brak zgodnej wspoétpraca miedzy gming i powiatem, skutkujgcy np.
powotaniem konkurencyjnej instytucji kultury, co nie stanowi obowigzku dla samorzgadu

powiatowego, ale w sumie przyczynito sie¢ do ozywienia.

PROFIL Gniezna

1. Konkurencja domoéw kultury na modelowej osi rozpietej miedzy: konserwujgcym

i modernizujgcy nurtem w kulturze
2. Dominujgcy konserwatywny poglad na metody organizowania dziatalnosci kulturalnej

3. Wyzsze wymagania i aspiracje odbiorcéw gnieznienskich wynikajace z bliskosci Poznania
i dostepnosci jego oferty / prowincjonalne przekonania mieszkancéw miasta o nieatrakcyjne;j
ofercie lokalne;j.

4. Niewiele miejsca w polityce miasta dla trzeciego sektora — niski stan uspotecznienia
kultury.

5. Dziedzictwo kulturowe Gniezna jako jego sita i stabos¢ (pogodzenie sie z tym, co jest,

ktore nie motywuje do poszukiwania nowych potencjatéw, dziedzin aktywnosci)
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Czarnkow

Potozony 75 km na péinoc od Poznania, nad Notecig, na skraju Puszczy Noteckiej. Przed
reformg administracyjng miescit sie¢ w granicach wojewddztwa pilskiego. Miasto znane jest
miedzy innymi z jednej z niewielu obecnych na nizinach — skoczni narciarskiej, duzych
imprez, oraz smacznych rzeczy przeznaczonych do jedzenia i picia oraz ze zjazdu
blizniakow. Lezy w Powiecie Czarnkowsko-Trzcianeckim, ale jest kulturowo dominujgcym
osrodkiem. Czarnkéw liczy 12 000 mieszkahcow i jest oddalony od miasta wojewddzkiego
Poznania o 75 km. Komunikacja z Poznaniem PKS, lub ze stacji PKP w Trzciance. Miasto
Trzcianka liczy 24.226 mieszkancéw, a jego odlegtos¢ od Poznania wynosi ok. 95 km.
Powiat liczy 8 gmin o fgcznej liczbie 88.000 mieszkancdéw. Instytucje kultury w powiecie:
Miejsko-Gminny Osrodek Kultury w Krzyzu Wielkopolskim, Miejsko-Gminny Osrodek
w Wieleniu, Gminny Osrodek Kultury w Lubaszu, Gminny Os$rodek Kultury w Potajewie;
w Czarnkowie: Miejskie Centrum Kultury w tym kino “Swiatowid” oraz Muzeum Ziemi
Czarnkowskiej; w Trzciance: Mtodziezowy Dom Kultury oraz Muzeum Ziemi Nadnoteckiej,
8 bibliotek publicznych. Na terenie powiatu znajduje sie 10 szkdét ponadgimnazjalnych,
Zespbt Szkét Specjalnych w Gebicach, Zespot Szkét w Biatej; w Czarnkowie: Liceum
Ogodlnoksztatcgce, Zespdt Szkét Ponadgimnazjalnych, Centrum Edukacji Zawodowej;
w Trzciance: Liceum Ogoélnoksztatcgce, Zespoét Szkét Technicznych, Zespdt Szkot
Ponadgimnazjalnych, w Krzyzu Wielkopolskim: Liceum Ogdlnoksztatcgce oraz Zespot Szkot.
Najwiecksze w powiecie zaklady przemystu: geotermicznego, spozywczego, drzewnego,
metalowego i aluminiowego. Wybrane media lokalne: dzienniknowy.pl, “Nadnoteckie Echa”,

“Tygodnik Notecki”, www.czarnkow.info, www.trzcianka.prv.pl.

Potencjaty

1. Silne instytucje i ich dobra wspétpraca. Aktywny lider zycia kulturalnego
przyciagajacy niezaleznych animatoréw i twércéw. Czarnkéw posiada bardzo aktywne
i dobrze zmotywowane do dziatania instytucje publiczne, w tym przede wszystkim
wyrdzniajgcy sie dom kultury, kierowany przez charyzmatycznego, doswiadczonego
dyrektora, ktéry przycigga nieformalizowane grupy i jednostki ksztaltujgce zycie kulturalne
miasta oraz dba o jakos¢ oferty i jej dostepnosé. W ten sposéb tworzy sie przestrzeh dla
grup niesformalizowanych. W Czarnkowie wystepuje skuteczna koegzystencja programowa
instytucji kultury, szkot i przedszkoli, gdzie istotnym przedmiotem wspétpracy jest edukacja
kulturalna. Wspotpraca dotyczy rowniez muzeum i biblioteki publicznej. Zadania angazujgce
jednoczesnie dzieci i osoby starsze (np. czytanie dzieciom przez ,adoptowanych” dziadkow i

babcie). Podnoszenie jakosci edukacji kulturalnej, w tym stata wspotpraca z najlepszymi
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instytucjami specjalistycznymi z Poznania (Centrum Sztuki Dziecka i objazdowy projekt
festiwalowy ,Ale kino”), uczestnictwo instytucji w projektach europejskich, nastawienie na

odciggniecie rodzin od zakupéw, edukacja kulturalna dorostych poprzez dzieci.

2. Wysoki poziom satysfakcji mieszkancow. Mieszkancy Czarnkowa wykazujg duzy
poziom satysfakcji z zycia kulturalnego w miesci, jej réznorodnos¢. Koreluje to z poziomem
zadowolenia z jakosci zycia w miescie. Postrzeganie przestrzeni miejskiej Czarnkowa jako
atrakcyjnej do zycia. Dotyczy to rowniez dos¢ solidnej bazy dla aktywnosci kulturalnej, jak
réwniez jakosci przestrzeni miejskiej, atrakcyjna architektura, tzw. klimat matego przytulnego
miasta (latarnie gazowe, wyremontowany rynek z fontannami), istnienie przestrzeni dla
dziatalnosdci kulturalnej, np. teatréw. Istnienie nowatorskich podmiotéw kulturalno-
edukacyjnych réwniez w gminie Czarnkow w srodowisku wiejskim (Fundacja Gebiczyn).
Wiaczanie starszego pokolenia w inicjatywy kulturalne, w tym réwniez uniwersytet trzeciego

wieku. tazienki Czarnkowskie jako miejsce dla rodzin z dzieémi.

3. Historyczne wielokulturowe dziedzictwo (miejsca i ludzie). Préba skutecznego
wprowadzenie wiedzy o wielokulturowej specyfice dziedzictwa miasta do edukacji szkolnej,
oraz dziatania miedzypokoleniowych grup mito$nikéw historii (wydawnictwa, spotkania,
Muzeum Regionalne). Silna identyfikacja z etosem wielkopolskim oraz z walkg o polskos¢

wielkopolski (Powstanie Wielkopolskie).

4. Nastawienie wladz miasta na modernizacje i aktualizacje metod i oferty kulturalnej.
Tworzenie przestrzeni i warunkéw dla poza-instytucjonalnych animatoréw kultury, import

wysokiej jakosci ustug i aktywizacje lokalnych srodowisk w zakresie edukaciji kulturalnej.

5. Zadowalajacy poziom infrastruktury, ktéra pozwala na prowadzenie réznorodnej

dziatalno$ci kulturalnej.

6. Istnienie imprezy flagowej rozpoznawalnej na forum ogélnopolskim — Swieta
blizniakow — Dzieh Spieczonego Blizniaka (wyrdzniony w plebiscycie wielkopolskim,
potencjat publicznos¢ zagranicznej), ale tez innych lokalnych imprez cyklicznych o ustalonej
renomie (Salon Wielkopolski, przeglad ,Dziewczynka z zaptakami”) oraz lokalnej marki

kulinarnej z Browaru Czarnkow.
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Deficyty

1. Niedostateczne sformalizowanie inicjatyw trzeciego sektora. Za sprawg aktywnych
instytucji, zapraszajgcych podmioty nieformalne, nie wyksztatcita sie potrzeba zakfadania
stowarzyszeh i fundacji (co zmienia sie w ostatnich miesigcach, takze za sprawg
edukacyjnych funkcji niniejszego projektu badawczego). Przetamywany jest lek niezaleznych
animatoréw i twércow przed dokumentami; fatszywe poczucie niezniszczalnosci
i bezpieczenstwa (chér, orkiestra) w formule funkcjonowania przy domu kultury, jak miato to

miejsce dotychczas.

2. Brak dostrzegania i wsparcia inicjatyw lokalnych przez wtadze wojewodzkie. Gmina
w ostatniej edycji konkursu ofert otrzymata tylko jeden grant w wysokosci 4 tys. zt na

nagrode w konkursie.

3. Stabe wykorzystanie potencjatu starszego pokolenia (emerytowanych nauczycieli i
innych os6b wyksztatconych i dodwiadczonych) w ramach wolontariatu w obszarze kultury, a

szczegolnie edukacji kulturalne;j.

4. Slabe oddzialywanie osrodka miejskiego na tereny wiejskie — niemoznos¢
zaktywizowania mieszkancow wsi, brak nawykow uczestnictwa i nieche¢ do zerwania
z modelem spedzania czasu wolnego przed telewizorem, a z kolei lokalna TV Kablowa nie

dociera na wies.

PROFIL Czarnkowa

1. Silne instytucje i silny lider, przyciagajacy inicjatywy nieformalne

2. Dobre praktyki wspotpracy instytucji ze szkotami i przedszkolami réowniez o zasiegu

miedzynarodowym

3. Mata ilos¢ stowarzyszen i prawnej niezaleznosci organizaciji

4. Dbatos¢ o infrastrukture kultury

5. Zaangazowanie ludzi w wieku emerytalnym w sprawy spoteczne

6. Duzy poziom satysfakcji mieszkancow — dobra jakos$¢ zycia, ugruntowane tradycje lokalne

7. Lokalne marki kulturalne — od ludycznego swieta blizniakéw po Salon Wielkopolski
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Wolsztyn

Potozony 70 km na zachdd od Poznania. Przed reformg administracyjng mieszczacy sie
w obrebie wojewddztwa zielonogorskiego. Z miastem zwigzani byli Jozef Hoene Wronski
i Robert Koch. Wolsztyn znany jest takze z jedynej w Europie czynnej parowozowni
i lokomotywy Pm 35-2, zwanej ,Piekng Heleng”. Miasto liczy 13.402 mieszkancéw.
Komunikacja z Poznaniem: PKP, PKS. Powiat obejmuje jedynie 3 gminy, o fgcznej liczbie
55.737 mieszkancow. Instytucje kultury w powiecie: Gminny Osrodek Kultury w Przemecie,
Gminny Osrodek Kultury w Siedlcu, w Wolsztynie: Wolsztynski Dom Kultury, Towarzystwo
Kultury Ziemi Wolsztynskiej, Regionalna Inicjatywa Spofeczna, Muzeum Marcina Rozka,
Muzeum Roberta Kocha, Muzeum Regionalne, Skansen Budownictwa Ludowego Zachodnigj
Wielkopolski. W kazdej gminie biblioteka publiczna. Na terenie powiatu znajdujg sie 4 szkoty
ponadgimnazjalne: Zespdt Szkot Technicznych i Rolniczych w Powodowie, Zespdt Szkot
Ponadgimnazjalnych w Przemecie, w Wolsztynie: Zespot Szkot Ogolnoksztatcgcych
i Profilowanych, Zespot Szkot Zawodowych. 1 szkota wyzsza: Wydziat Teologiczny UAM
w Poznaniu — Oddziat zamiejscowy: Wyzsze Seminarium Duchowe Misjonarzy Olbatoéw M.N.
w Obrze. Najwieksze w powiecie zaktady przemystu: spozywczego, meblarskiego. Dominuje
gospodarka rolna i przemyst lekki. Wybrane media lokalne: TV Karat, Radio Zachéd, “Gtos

Wolsztynski’, “Wasz Dzieh po dniu”, mojemiasto.wolsztyn24.pl.

Potencjaty

1. Aktywna dziatalnosé na gruncie kultury muzycznej oraz folkloru. Uczestnicy ses;ji
fokusowej z dumg odnosili sie do dziatalnosci podmiotéw, realizujgcych zadania na gruncie
edukacji muzycznej oraz upowszechniania muzyki. W grupie tej znajdujg sie: Szkota
Muzyczna | stopnia, prywatna Szkota Muzyczna ,Yamaha” Zespot Piesni i Tahca ,Kebtowo”
oraz Powiatowa Wolsztyriska Orkiestra Deta. Zespét ,Keblowo” dziata od roku 1976 w filii
Wolsztynskiego Domu Kultury w Kebfowie. Traktowany jest przez mieszkancow jako
.Kebtowskie Mazowsze”, dla podkreslenia rangi jakg formacja ta petni dla lokalnej kultury.
Jego koncerty sg nieodzownym elementem waznych uroczystosci odbywajgcych sie na
terenie powiatu. Waznym spotecznym atutem dziatalnosci Zespotu jest jego
wielopokoleniowos¢ — jego cztonkowie to osoby w réznym wieku: dzieci, uczniowie, studenci,
osoby pracujgce. Innym waznym podmiotem posiadajgcym ten wtasnie walor jest Powiatowa

Wolsztynska Orkiestra Deta. Jedng z imprez, z ktérg wigzane sg duze nadzieje jest
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Miedzynarodowy Festiwal Country, ktéry w 2010 roku odbyt sie po raz pierwszy i cieszyt sie

ogromnym zainteresowaniem mieszkancow.

2. Unikatowe zabytki techniki. Parowozownia Wolsztyn jest jedyng w Europie z czynng
lokomotywownig, z ktorej codziennie wydawane sg parowozy do prowadzenia planowych
pociggow pasazerskich na trasach do Poznania i Leszna. Mozna obejrze¢ tu warsztaty,
maszyny i urzadzenia oraz inne obiekty zaplecza technicznego stuzgce utrzymaniu
i naprawie parowozéw. Nie jest to skansen ani muzeum specjalnie utworzone dla prezentac;ji
parowozow i ich zaplecza, ale majgcy ponad 100 lat wcigz czynny obiekt. Z parowozownig
zwigzany jest takze miedzynarodowy konkurs pieknosci "Miss Swiata Parowozéw". To wybér
najpiekniejszej dziewczyny na tle dostojnych parowozéw - impreza z ktérej mieszkanhcy

miasta sg dumni.

3. Amatorska tworczos¢ plastyczna. Miedzynarodowe Plenery Malarskie sg organizowane
od roku 2000 przez Staroste Wolsztynskiego. Ich celem jest promowanie sztuki na terenach
wiejskich. Towarzyszg im liczne imprezy oraz spotkania, zwigzane z poznawaniem regionu,
kulturg i obyczajami Wielkopolski. Stuzg one przede wszystkim integracji artystéw z réznych
stron Swiata oraz stwarzaniu mozliwosci obserwacji powstawania dziet oraz odbioru sztuk
plastycznych wsrdd mieszkancéw wsi. Co roku plenery odbywajg sie w innym miejscu

Powiatu Wolsztynskiego.

4. Promocja i informacja. Wolsztyn nalezy do tych miast powiatowych Wojewddztwa
Wielkopolskiego, ktére jako jedno z pierwszych promowato swoje zasoby i osiggniecia
z wykorzystaniem nowoczesnych technologii oraz profesjonalnej identyfikacji wizualnej.
Zaréwno samorzagd powiatu, jak i gminy posiadajg swoje logotypy, znajdujgce miejsce
w wielu materiatach wizualnych. Kazdy z nich odwotuje sie do lokalnych zasobdéw
kulturowych lub przyrodniczych. Hasto promocyjne miasta: ,Wolsztyn petng parg!” odwotuje
sie do omawianych wczesniej zabytkow techniki. Hasto powiatu: ,Wolsztyn: stonce, jeziora,
lasy” identyfikuje 6w obszar z ciekawymi rekreacyjnie walorami przyrodniczymi. Ponadto,
niemal kazdy z dziatajgcych tu podmiotéw kulturalnych posiada wiasng strone internetows.
Istnieje tu takze kilka portali wielotematycznych o charakterze lokalnym. Spotecznos¢ lokalna
wykazuje duzg aktywnosé w odbiorze informacji, jedno z forow notuje codziennie powyze;j

2000 odston swojej witryny.

Deficyty

1. Trudnosci w dotarciu z oferta kulturalng do miodziezy. Wynika to w czesci

z ogolnopolskiej tendencji coraz mniejszej obecnosci kultury w szkotach oraz zawtaszczania
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czasu wolnego ucznidbw przez réznego typu czesto obowigzkowe zajecia dodatkowe.
Przektada sie to czesto na niezbyt wysokg frekwencje podczas bardziej wymagajgcych

imprez.

2. Staba aktywnos¢é mtodych mieszkancéw. Brak mtodych ludzi w radach gminy i powiatu.
Przyczyng tego jest rowniez brak stowarzyszen, w ktorych mtodzi ludzie mogliby szlifowaé
swoje zdolnosci organizacyjne i ksztaltowaé aktywng postawe. Pojawit sie postulat

odnowienia tradycji szkolnego DKF-u.

3. Braki w zakresie infrastruktury kultury. Szczegdlnie brakuje w Wolsztynie
wielofunkcyjnej sali na okoto ponad 500 os6b m.in. na potrzeby organizowania koncertow i
réznych innych wydarzen kulturalnych. Obecnie trzeba zadowoli¢ sie salg na 200 osob, ale

bez statych krzeset, z wolng przestrzenig.

4. Niedowartosciowanie kultury w budzetach samorzadu miasta i powiatu — ,za mato
pieniedzy jest przeznaczana na kulture, wiecej na sport”. Brak tez znaczgcego mecenasa

kultury w powiecie

5. Potrzeba dialogu spotecznego jest znaczaca. Brak wspotpracy i koordynacji miedzy
samorzgdowymi jednostkami kultury, a takze organizacjami pozarzadowymi jest odczuwalny
i deklarowany jako majgcy czesto podtoze osobistych uraz. Taki dialog odbywa sie w jakims$

zakresie w przestrzeni Internetu.

PROFIL Wolsztyna

1. Dobre instytucje i zespoly muzyczne domagajg sie wtasciwej infrastruktury

2. Deficyt stanowi skuteczna wspotpraca miedzysektorowa, a nawet dialog

3. Mata ilos¢ stowarzyszen, szczegdlnie dojmujgca w miodszej grupie wiekowej

4. Zbyt mate naktady na kulture w budzetach samorzgdow

5. Silna marka unikatowej parowozowni i dziatan kulturalnych z nig zwigzanych

6. Aspiracje miasta w kierunku bycia waznym osrodkiem kulturainym w Wielkopolsce

7. Dobre hasto reklamowe — ,Wolsztyn: petng para!”
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Turek

Potozony 140 km na potudniowy-wschéd od Poznania, przed reformg administracyjng
mieszczacy sie w obrebie wojewddztwa koninskiego. Znany z wydobywania wegla
brunatnego, produktéw mlecznych z duzg zawartoscig marketingu (sery "Turek") oraz
polichromii i witrazy zaprojektowanych w catosci przez Jézefa Mehoffera, zdobigcych ko$ciot
Najswietszego Serca Pana Jezusa. Miasto liczy 29.789 mieszkancow. Odlegto$¢ do
Poznania wynosi 135 km. Komunikacja z Poznaniem: autostrada A2, PKS, lub PKP ze stacji
poza powiatem (Konin, Koto). Na powiat sktada sie dziewie¢ gmin. Liczba jego mieszkancow
wynosi tgcznie 85.250. Instytucje kultury w powiecie, m.in.: Miejsko-Gminny Osrodek Kultury
w Dobrej, Miejsko- Gminny Os$rodek Kultury w Tuliszkowie, Gminny Os$rodek Kultury
w Brudzewie, Osrodek Upowszechniania Kultury w Przykonie, Gminny Osrodek Kultury
w Wiadystawowie, w samym Turku: Miejska i Powiatowa Biblioteka i dziatajgce przy niej
wydawnictwo ,Bibliotheca Turcoviana”, Miejski Dom Kultury, Muzeum Rzemiosta Tkackiego
i dziatajgce w ramach jego struktur kino "Tur". Na terenie powiatu znajdujg sie trzy szkoty
ponadgimnazjalne: Zesp6t Szkét Rolniczych CKP w Kaczkach Srednich, w Turku: Zespot
Szkét Technicznych, Zespot Szkdt Ogodlnoksztatlcgcych, jedna  policealna:  Centrum
Szkoleniowe "Wiedza", jedna wyzsza: Zamiejscowy Wydziat Budownictwa i Instalacji
Komunalnych PWSZ w Koninie. Najwigksze w powiecie zaktady przemystu: drzewnego,
energetycznego, tekstylnego, mleczarskiego, meblarskiego, produkcji trumien. Wybrane
media lokalne to: gazeta ,Echo Turku”, portale internetowe: www.miastoturek.pl,

www.powiat.turek.pl, www.terazturek.pl i www.turek.net.pl.

Potencjaty

1. Wspotpraca podmiotéw w miescie, pod kuratelg samorzadu istnieje szeroka wspotpraca
podmiotéw: biblioteki, domu kultury, muzeum, a takze organizacji spotecznych. Ma ona
rowniez charakter wspoffinansowania przedsiewzie¢. Na terenie miasta preznie dziata
w obszarze kultury 7 rozpoznawalnych organizacji pozarzgdowych. Warto nadmienic¢, ze
w Turku dziata Centrum Organizacji Pozarzadowych i Wolontariatu, ktére z pewnoscig
w wypadku pewnej korekty dziatalnosci, bedzie mogto silnie wptywa¢ na rozwdj oddolnych
inicjatyw. Wspotpraca — szczegdlnie w zakresie dziatan wokét dzieta Mehoffera obejmuje
rowniez parafie. A ciekawg formg wigczania do wspotpracy emerytowanych nauczycieli

i pasjonatow miasta jest stworzenie sposréd nich grupy przewodnikdéw wycieczek.

2. Umiarkowanie i polityka zrownowazonego rozwoju. Polityke kulturalng miasta

charakteryzuje podejscie dtugodystansowe i dtugofalowe planowanie — brak rewolucyjnych
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zmian. Utrzymuje sie duza stabilno$¢ pomiedzy dziatalnoscig organizacji spotecznych,
a dziataniami instytucji kultury, przy czym te ostatnie majg zdecydowang przewage
w kreowaniu tych dziatan. Bardzo ciekawym przyktadem jest dziatalnos¢ biblioteki
poszerzona o profesjonalnie prowadzong dziatalnos¢ wydawniczg w postaci serii ksigzek

,Bibliotheca Turcoviana”.

3. Europejski Mehoffer — marka kulturalna. Odkrycie na nowo skarbu, jaki znajduje sie
w sercu miasta, w postaci dzieta wybitnego twércy - ucznia Jana Matejki - J6zefa Mehoffera,
zaowocowato probg wykreowania nowej marki kulturalnej "Turek - miasto w klimacie
Mehoffera". Oddolny ruch wspierany przez wiadze miejskie w formie utworzenia muzeum
i zgromadzenia w nim zebranych z Polski eksponatdéw, opracowan, organizacji sesji
naukowych, przeksztafcit sie w profesjonalny projekt inwestycyjny. Polegat on na
przystosowaniu Ratusza Miejskiego na potrzeby muzeum, a przede wszystkim na renowac;ji
polichromii i witrazy autorstwa Jbozefa Mehoffera. Projekt uzyskat najwyzsze oceny
w konkursie na $rodki inwestycyjne UE w obszarze kultury w roku 2009. Uzyskat tez
promese Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, a w 2010 roku oraz S$rodki
z Wielkopolskiego Regionalnego Programu operacyjnego, z dziatania 6.2 Rozwdj kultury
i zachowanie dziedzictwa kulturowego, Schemat Il — Projekty promocyjne.
Ten pozytywny respekt dla tradycji moze tez mieé¢ swoje negatywne skutki w postaci
dominacji pewnej narracji konserwatywnej. Odkrycie dla szerszego odbiorcy dzieta i postaci
Mehoffera jest niezmiernie inspirujgce i cenne. Moze jednak trafi¢ raczej do odbiorcy

wyedukowanego i 0 wyzszych potrzebach kulturalnych.

4. Pozytywne nastawienie samorzadu do kultury jako czynnika rozwoju, podnoszenia
jakosci zycia mieszkancéw i promocji zewnetrznej miasta. Odczuwalne jest wzajemne
zrozumienie, che¢ rozmowy, kontaktu, pomocy i dialogu. Przejawem tego byty
przeprowadzone po raz pierwszy w ubiegtym roku, nieczesto spotykane w matych osrodkach

miejskich, badania mieszkancéw dotyczgce ich potrzeb, rowniez kulturalnych.

5. Rozwdéj znaczacych inicjatyw w sektorze obywatelskim przejawia sie¢ m.in. w ramach
dziatan stowarzyszenia ,Przystan”. Charakteryzujg sie one duzg iloscig pomysiow,
kreatywnym i dobrym zarzgdzaniem. Jest prowadzone przez ludzi z pasjg, spotecznikdw;
cenne i cenione w mieécie, dziatajgce oddolnie — ,robig to co chcg dzieci i mtodziez, na co
jest zapotrzebowanie, dajg wolng reke pomystom innym i dlatego to sie sprawdza”. W tym
obszarze rodzi sie tez inicjatywa europejskiego festiwalu beatboxu SCRABB. Dziatania te

warto prezentowac jako przykfady dobrych praktyk.
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6. Dobry stan bazy instytucjonalnej i Srodkéw na kulture, rozszerzajacy sie i ulegajgcy
poprawie rowniez dzieki pozyskiwanym $rodkom europejskim. Wkrotce zostanie otwarte
Muzeum Mehoffera, dobiegnie renowacja koséciota z polichromiami Mehoffera,
wykorzystanego czesto jako miejsce koncertéw. Do tych celdéw wykorzystywana jest tez
nowo oddana hala sportowo-widowiskowa. llos¢ pozyskanych $rodkéw zewnetrznych na

cele kulturalne jest imponujgca.

Deficyty

1. Charakter dziatania centrum wolontariatu. Mimo wartosciowych zatozeh i samego faktu
istnienia, w opinii oséb badanych nie spetnia ono swej misji. Potrzebne jest zapraszanie do
niego osob kompetentnych w wielu dziedzinach — obstugi ksiegowej, prawnej, znajdowania
zrodet finansowania projektow, przygotowania aplikacji w tym zakresie oraz rozliczania

projektéw.

2. Brak zainteresowania kulturg przez biznes (i wsparcia finansowego), m.in. Tureckiej
Izby Gospodarczej. Wynikajg stgd trudno$¢ w pozyskaniu wigkszych sum pieniedzy na
dziatania kulturalne. Brak solidnego mecenatu lokalnego, albo raczej swiadomosci ze strony
potencjalnych sponsoréw w zakresie wagi kultury dla rozwoju lokalnych spotecznosci.

Niewykorzystany potencjat duzych marek, firm w regionie — np. sery , Turek”.

3. Przewaga etatowych form zatrudnienia i dzialan w ramach instytucji kultury. Istnieje
oczywiscie watpliwos¢, czy lokalna spotecznosé jest juz przygotowana na podjecie innego
modelu funkcjonowania kultury. Czy wyksztatcity sie struktury spoteczne, nawyki, by

wprowadzi¢ znaczgce mechanizmy uspoteczniajgce.

4. Slabo wyksztatcone struktury ,elity” kulturalnej, zwigzane 2z uczestnictwem
w imprezach kulturalnych, podejmowania oddolnie znaczgcych probleméw spotecznych
w ramach dziatan obywatelskich. Ten brak szerokiego zaangazowania powodowa¢ moze w
konsekwenciji niski poziom zadowolenia z jakosci zycia, brak pozytywnego podejscia rowniez

do pozytywnych zjawisk i matomiasteczkowos¢ w jej ztym znaczeniu.

5. Dotychczasowy brak diagnozy potrzeb spoteczenstwa oraz rekomendacji w tym

zakresie, stuzgcych ksztattowaniu we wiasciwym kierunku polityki kulturalnej miasta.

6. Trudnosci z zaistnieniem w mediach regionalnych i ogélnopolskich znaczacych zjawisk

i wydarzeh kulturalnych, promujgcych Turek.
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PROFIL Turku

1. Konsekwentne dziatania we wdrozenia projektu ,Turek: miasto w klimacie Mehoffera” —

samorzad stawiajgcy na kulture
2. Regionalny lider w pozyskiwaniu srodkow europejskich na kulture
3. Zadowalajgcy stan infrastruktury kultury w miescie

4. Wspélpraca miedzysektorowa oparta na stabilnych instytucjach kultury, z potrzebg

wiekszego udziatu organizacji pozarzgdowych i nurtu modernizujgcego

5. Wobec braku dotychczasowej diagnozy potrzeb mieszkancéow, miasto wigcza sie

w projekty badawcze w tym zakresie

6. Zagrozenie ze strony matomiasteczkowego stylu zycia i przejawiajgcego sie

niezadowolenia, ktére moze sie zmieni¢ poprzez wieksze zaangazowanie mieszkancéw

7. Trudne miejsce Turku na skraju Wielkopolski w bliskosci do metropolii t6dzkiej

Jarocin

Jest potozony okoto 70 km na potudnie od Poznania. Przed reformg administracyjng miescit
sie w granicach administracyjnych wojewddztwa kaliskiego. Znany jest w Polsce
z legendarnego festiwalu muzyki rockowej, a osobom blizej zainteresowanym zarzgdzaniem
w kulturze — z niekonwencjonalnych, zatem i odwaznych sposobéw prowadzenia dziatalnosci
kulturalnej, gdzie wiekszo$¢ zadan z tego zakresu realizowana jest przez organizacje
pozarzgdowe. Miasto liczy 27.000 mieszkancow, odlegtos¢ od miasta wojewddzkiego
Poznania ok. 71 kilometréw. Komunikacja z Poznaniem: PKP, PKS. Powiat skiada sie
z 4 gmin, w ktorych fgczna liczba mieszkancow wynosi 71.000. Instytucje kultury w powiecie,
to m.in.: Gminny O$rodek Kultury w Jaraczewie, O$rodek Kultury i Rekreacji —
Mickiewiczowskie Centrum Turystyczne w Zerkowie, Muzeum im. A. Mickiewicza
w S00mietowie, Muzeum Wojen Napoleonskich w Witaszycach. Instytucje w Jarocinie:
Jarocinski Osrodek Kultury, Muzeum Regionalne i Miejska Biblioteka Publiczna z kilkoma
filiami. Duzy odsetek uspotecznionych szkdt podstawowych i gimnazjalnych. Najwieksze
w powiecie zakfady przemystu: odziezowego, drzewno-meblarskiego, elektromaszynowego,
rolno-spozywczego. Wybrane media lokalne: “Ziemia Jarocinska”, “Gazeta Jarocinska”,

»~Japi”, www.jarocin.info, www.jarocin.net,
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Potencjaty

1. Spotecznosé obywatelska wsparta systemowymi instrumentami wtadz lokalnych.
W Jarocinie dziata szereg organizacji spotecznych o tradycyjnych korzeniach (chory,
zespoly), ale i nowoczesne organizacje skupione wokot organizacji projektow. Jednym z
elementow genius loci miejsca sg wtasnie ludzie: aktywni, wspédtpracujacy, entuzjastyczni.
Caly szereg mieszkancow, wigcza sie aktywnie w tworzenie dziatan kulturalnych w swoim
otoczeniu. Jest to w jakis sposéb charakterystyczne dla wielu innych miejsc szczegdlnie w

potudniowej Wielkopolsce.

2. Jarocin Festiwal. To tradycja, marka, element odrézniania sie i dumy. Wraz z
powstajgcym nowoczesnym Muzeum ,Spichlerz Rocka”, stanowi kolejne wzmocnienie tej
marki. Najstarszy w Polsce, legendarny festiwal rockowy, z silnie zakorzenionym elementem
buntu przeciw systemowi PRL, kolebka wielu znanych zespotow polskiej sceny muzycznej,
jest na nowo silnie kojarzony w Polsce. Jego wykorzystanie do promocji marki miasta nie jest
tatwe wobec wyrostej silnej konkurencji podobnych imprez oraz braku posiadania tytularnego
sponsora. Jednak witadze miasta konsekwentnie i w sposob systematyczny prébujg

odzyskiwac utracone pole podczas lat zawieszenia Festiwalu.

3. Duze doswiadczenie i skutecznos¢ w zdobywaniu srodkéw zewnetrznych. W tym
wzgledzie Jarocin jest bardzo skuteczny wchodzac w réznego rodzaju sojusze i wspotprace,
pozyskuje srodki z funduszy europejskich, ministerialnych, regionalnych. Muzeum ,Spichlerz
Rocka”, otrzymato najwiekszg dotacje w WRPO 2010, dziatanie 6.2 Rozwdj kultury
i zachowanie dziedzictwa kulturowego, Schemat Il - Projekty promocyjne, podobnie jak drugi
Sciggniety do Jarocina festiwal Polska Akademia Gitary (ktéry realizowany przez organizacje
pozarzgdowg uplasowat sie na 3 miejscu w rankingu dofinansowanych projektéw, zaraz po
dwéch projektach realizowanych przez samorzady Kalisza i Poznania). Srodkéw
pozyskanych w ten sposdb na projekty teatralne, filmowe, edukacyjne i infrastrukturalne
istnieje ponadprzecietnie duzo. Te dziatania sg bardzo mocno wspierane przez wiadze
miasta, a takze prze powotane przez nie samorzgdowe centrum wsparcia dla NGO’s z

doradztwem prawnym, ksiegowym, szkoleniami.

4. Polityka kulturalna wladz miasta. Samorzad postrzega kulture jako atut (poprzednie
hasto reklamowe ,Jarocin: tu wszystko gra”), ale tez wprowadza rewolucyjne rozwigzania
systemowe — tgczenie bibliotek szkolnych i publicznych, ogdlnopolski tytut ,Lidera

zarzadzania 2010. Wspétpraca samorzgdu z organizacjami pozarzgdowymi” — bardzo wysoki
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odsetek ustug kulturalnych i edukacyjnych zlecony do realizacji organizacjom spotecznym.
Nalezy tez podkreslic wage stosowanego mechanizmu konkurencji miedzy podmiotami
(konkursy), przy staraniu, by kierowa¢ aktywnos¢ liderbw w obszary stuzgce rozwojowi

miasta i wykorzystywaé potencjat istniejgcych organizacji. Strategiczne podejscie do kultury.

5. Infrastruktura — zasadniczo zapewniajgca realizacje wiekszosci potrzeb kulturalnych
(kino, odnowiony osrodek kultury, dobrze wyposazone biblioteki, kompleks sportowo-
rekreacyjno-hotelowy, odnowiony i ozywiony latem rynek, remontowany Patac RadoliAskich).
Wyijatek i wyzwanie stanowi infrastruktura dla statej sceny, gdyz stary amfiteatr nie spetnia

swojej funkciji.

6. Nasycenie ofertg kulturalng, oddziatujgcg poza teren powiatu — ,prowincjonalne miasto z
wydarzeniami z metropolii”. Pozycjonowanie sie Jarocina jako waznego osrodka w
potudniowej Wielkopolsce, niezaleznie od tego, ze nie doréwnuje on wielkoscig innym
miastom. Obserwowane jest korzystanie z oferty artystycznej i edukacji kulturalnej Jarocina

przez mieszkancow spoza powiatu.

Deficyty

1. Brak wspodlnego kalendarza imprez w miescie i powiecie dla operatorow i uczestnikow.
Powoduje to nieprzewidziane dublowanie sie terminéw, ktére w $redniej wielkosci miescie

powiatowym moze powodowac kiopoty z frekwencjg.

2. Krytycznie nastawiona prasa lokalna, ktora odbiera dziatania kulturalne jako
przedituzenie dziatah wiadzy, stad niedostatecznie informuje o nich. Z drugiej strony — wobec
modernizujgcych dziatan samorzadu w obszarze kultury, zachowuje nastawienie
konserwujgce. Skuteczna informacja o ofercie kulturalnej, przekfadataby sie na wieksze

uczestnictwo odbiorcow.

3. Brak dotychczas zgodnej wspétpraca miedzy gming i powiatem. Podjecie takiej
wspotpracy mogtoby np. zaowocowac przeniesieniem dobrych praktyk w uspofecznianiu
szkot  podstawowych i gimnazjalnych na szkoly ponadgimnazjalne, czy innych

wprowadzanych w miescie.

4. Brak duzych sponsoréw, mogacych wspieraé¢ kulture. Ten fakt jest szczegodlnie

widoczny przy organizacji wiekszych imprez. Najlepszy przyktad na to stanowi brak
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nominalnego sponsora Jarocin Festiwal, ktéry pomdgtby tej imprezie wejs¢ do polskiej

czotowki festiwalowe;.
5. Mato aktywni nauczyciele w uczestniczeniu, korzystaniu z oferty kulturalnej,
aktywizowaniu mtodziezy. Mimo, ze jest to pewna ogdlna tendencja, oczekiwanie zmiany w

tym wzgledzie pojawito sie podczas panelu ekspertow i zostato z wielu ust potwierdzone.

PROFIL Jarocina

1. Miasto rozpoznawalne w skali ogdlnopolskiej z prowadzenia nowoczesnej i skuteczne;j
polityki kulturalnej (tgczenie publicznych i szkolnych bibliotek, preferowanie dziatan

projektowych) i jej powigzania z edukacjg kulturalng
2. Silna marka regionalna wykorzystywana do promocji miasta: Jarocin Festiwal

3. Ogolnopolski lider zarzgdzania w zakresie uspoteczniania ustug spotecznych, w tym
kulturalnych i edukacyjnych — wspieranie rozwoju organizacji pozarzadowych i aktywnosci

obywatelskiej

4. Duza ilos¢ aktywnych stowarzyszen, pozyskiwanych projektéw, znaczgcych kooperantow

i imprez
5. Skutecznos¢ w pozyskiwaniu duzych srodkdéw zewnetrznych na kulture
6. Osrodek kulturalny o duzym oddziatywaniu w Wielkopolsce i rozpoznawalnosci w Polsce

7. Lider innowacyjnych zmian i stosowania dobrych praktyk w kulturze na skale

ponadregionalng
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Whioski i rekomendacje

Wyniki badan przeprowadzonych w szesciu wielkopolskich miastach powiatowych
ukazujg, ze kazde z nich dysponuje odrebnymi potencjatami i deficytami. Nie jest mozliwe
w sposob rzetelny poddac istniejgce w nich zjawiska pewnym indukcyjnym uogdlnieniom.
Jednakze wiele z nazwanych podczas paneli ekspertow deficytéw i potencjatdéw w jednym
miescie, moze mieé réwniez odniesienie do innych — moze w nich istnie¢ w mniej nasilony
lub zauwazany sposoéb. Dlatego metoda poréwnawcza w tym zakresie wydaje sie dodatkowo
inspirujgca zaréwno dla badaczy jak i przede wszystkim dla badanych miast, ich

spotecznosci i samorzgdow.

Ponadto, na podstawie prowadzonych badan, stwierdzi¢ mozna, ze:

1. Wiekszos¢ badanych miast powiatowych posiada wiele szerzej nie znanych lub
nieodkrytych przez samg spotecznos¢ potencjaldbw o znaczeniu lokalnym
i regionalnym.

2. Miasta powiatowe stanowig same w sobie potencjat dla prowadzenia skutecznej
polityki regionalnej. Ich oddalenie od metropolii moze sta¢ sie atutem, pod warunkiem
sformutowania i prowadzenia lokalnej strategii w oparciu o potencjat kulturalny,
posiadane zasoby oraz mechanizmy uspofecznienia, aktywizujgce spotecznosé
lokalng.

3. Lokalne srodowiska i wladze sg otwarte na wspotprace w zakresie badan potrzeb
i opinii mieszkancow wg sprawdzonych narzedzi badawczych i we wspoipracy
z ekspertami.

4. Wsrod osoéb, ktore wziety udziat w badaniu sondazowym, wiele jest takich, ktore
prezentujg neutralne (ambiwalentne) postawy wobec rozmaitych wydarzen, zjawisk
i miejsc zwigzanych z kultura. Swiadczy¢ to moze o braku zainteresowania wieloma
sposréd problemdéw, bedgcych przedmiotem badan.

5. W wiekszoéci badanych miast, dostep do ustug i dobr kultury nie jest ograniczony
barierami finansowymi. Jednak dla wiekszosci oso6b badanych, dobra oferta
kulturalna to taka, ktéra jest tania i dostepna dla kazdego.

6. Ponad potowa mtodych mieszkancow badanych miast powiatowych ocenia dostepng
sobie oferte kulturalng jako przecietng.

7. Miodzi mieszkancy badanych miast za dobrg uznajg oferte egalitarng, mogaca zostac
przyjeta przez duzg liczbe osdb, niezaleznie od poziomu kulturowych kompetenciji.

Whniosek taki wyptywa z marginalnego potraktowania takiej cechy oferty kulturalnej,
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

ktéra polega na skierowaniu jej do konkretnych odbiorcéw. Swiadczyé to moze takze
o braku aspiracji do uczestnictwa w kulturze innej niz popularna.

Nie tylko wyniki ankiety jasno ujawniajg dramatyczny stan zaniedban w zakresie
szkolnej edukacji kulturalnej na poziomie ogdlnopolskim, ktéry nie zacheca
dostatecznie od dziatalnosci w tym zakresie. Mimo to, lokalni liderzy w miastach
powiatowych, animatorzy docierajgcy do szkét, albo wychodzacy ,na zewnatrz”,
bardziej zaangazowani spotecznie nauczyciele, realizujg dziatania aktywizujgce
z miodziezg. Wptywajg one wprost na podwyzszenie kompetencji kulturowych
i wzbogacenie doswiadczen uczestnictwa w kulturze tych osob.

Informacje o kulturze sg przez osoby miode pozyskiwane gtdéwnie za posrednictwem
tradycyjnych  srodkéw przekazu (gazety, plakaty, afisze). Rola medidéw
elektronicznych jest w tym zakresie marginalna i wcigz niedostatecznie wykorzystana.
Wérdd instytucji kultury, bedacych przedmiotem badanh, sg takie, ktérych oferta nie
jest znana trzem czwartym oséb badanych.

Niemal co trzeci ankietowany jest zdania, ze grupg najbardziej poszkodowang
w zakresie oferty kulturalnej jest mtodziez, zatem grupa, do ktérej sam respondent
nalezy. Swiadczy¢ to moze o braku wrazliwoéci badanych na problemy zwigzane
ze spotecznym wykluczeniem.

Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych chciataby, aby kultura petnita wiekszg role
w zyciu miasta i dostrzega jej istotng rozwojowa role.

W kazdym z badanych miast istnieje mniejszy lub wiekszy potencjat oddolnych
inicjatyw spotecznych w zakresie kultury. Zmienng przyczyniajgcg sie do ogdinego
zaangazowania spotecznego mieszkancéw lub jego braku, jest postawa wiadz
lokalnych. Samorzad czasem jest nieSwiadomy tego potencjatu, moze sie réwniez go
obawiaé, ze wzgledéow politycznych, podziatu wptywdw, kontroli nad inicjatywami
i Srodkami finansowymi.

Pewnym problemem, zwtaszcza domow kultury, jest niedostateczna oferta i zacheta
do uczestnictwa w Kkulturze skierowana do ludzi aktywnych zawodowo. Jedng
z podejmowanych préb zmiany w tym zakresie jest edukowanie rodzicow przy okazji
edukaciji kulturalnej dzieci.

Nie tylko w duzych miastach wojewoddzkich, ale réwniez w mniejszych miastach
powiatowych, istnieje dynamicznie rosngce zapotrzebowanie na zajecia dla oséb
starszych, zwlaszcza dziatan w ramach uniwersytetow trzeciego wieku, oczekujgcych
wysokiej jakosci oferty kulturalnej i edukacyjnej. Organizatorzy dziatan kulturalnych

powinni zwroci¢ uwage na to istotne zapotrzebowanie.
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

W miastach powiatowych grupg o duzym oddziatywaniu kulturotwérczym mogag by¢
absolwenci licebw oraz powracajgcy absolwenci studidéw, ktérych potencjat i wiedze
nalezy jednak swiadomie zagospodarowac.

Po raz kolejny trzeba zauwazy¢ mnogos¢ przypadkéw funkcjonowania doméw kultury
na terenie miast powiatowych, ktére wpisujg sie w wiele, bardzo odmiennych modeli
zarzadzania. Te roznorodno$¢ nalezy rozpatrywaé¢ z perspektywy lokalnych
warunkéw dla funkcjonowania kultury. Najistotniejszg zmienng jest tu relacja miedzy
sektorem publicznym i prywatnym, ktérej ton nadaje czesto osrodek kultury:
demokratyzujgce (otwarte na i wspierajgce inicjatywy zewnetrzne), uspoteczniajgce
albo dominujgce, narzucajgce wlasng wizje dziatan i tresci aktywnosci kulturalnych
z pominieciem, lub tylko minimalnym angazowaniem podmiotéw spotecznych.

Miasta powiatowe potrzebujg pozyskania nowych miejsc dla kultury, ktére przyciggnag
nowe, dotychczas nie uczestniczgce w zyciu kulturalnym grupy spoteczne. Takie
szanse przynosi postepujgca rewitalizacja miast, oraz mozliwo$¢ pozyskania przez
samorzady srodkéw finansowych ze zZrddet europejskich (np. mechanizm Jessica).
Dobrej jakosci miejsca kulturalne powstaty w srodowiskach wiejskich w oparciu
o fundusze dla Lokalnych Grup Dziatania. Tutaj budynki juz sg, czesto nie petnig one
jednak istotnej funkcji kulturalnej, osoby nimi zarzgdzajgce Ilub podmioty
odpowiedzialne za ich dziatanie nie zawsze majg kompetencje lub widzg potrzebe
wykorzystania tych miejsc na cele stricte kulturalne.

Wiele srodowisk lokalnych dostrzegto potrzebe tworzenia wizerunku miasta poprzez
historyczne ikony — postaci, ktére mogg istnie¢c w odbiorze ogdlnopolskim jako
kulturalne marki zwigzane z danym miastem. Jest to kierunek, ktéry daje spore efekty
i satysfakcje mieszkarnicom i elitom kulturalnym, jest dodatkowym spoiwem dla
spotecznosci lokalne;j.

Istnieje duza potrzeba stworzenia systemu motywacji / warunkéw finansowych dla
os6b pracujgcych w lokalnych instytucjach oraz w ramach projektéw kulturalnych
realizowanych w miescie powiatowym, tak by zacheci¢ absolwentow szkot
artystycznych, kierunkéw artystycznych do pracy na prowincji. Niewielka ilos¢
wykwalifikowanych profesjonalistow z zakresu edukacji artystycznej i animacji kultury
uniemozliwia obecnie w miastach powiatowych osiggniecie zadowalajgcej jakosci
poziomu edukacyjnej artystyczne;j.

Media lokalne w bardzo niewielkim stopniu stuzg i zachecajg do aktywnosci
kulturalnej w miastach powiatowych. W wielu miejscach, nawet w Jarocinie,
kultura/wydarzenia kulturalne nie ma swojej statej rubryki w najwiekszej gazecie
lokalnej. Taki stan rzeczy wskazuje na niski stan swiadomos$ci co do istoty kultury

réwniez u prowadzacych wydawnictwa gazetowe na terenie miast powiatowych.
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Brakuje rowniez skoordynowanego wspolnego kalendarza imprez kulturalnych, ktéry
trafiatby w sposdb komunikatywny do publicznosci.
22.Nie istniejg systemowe rozwigzania podtrzymywania wiezi w zakresie inicjatyw
informacyjnych, wymiany informacji, czy projektéw kulturalnych pomiedzy stolicg
regionu a miastami powiatowymi, spotecznosciami lokalnymi na skraju wojewddztwa.
23. Wiadze miast powiatowych niedostatecznie zachecajg biznes lokalny do sponsoringu
kultury, wzglednie lokalni animatorzy czesto nie dos¢ profesjonalnie formutujg oferte

wspoitpracy ze sponsorujgcym podmiotem.

W  zwigzku z wielorakg réznorodnoscig zjawisk i probleméw wystepujgcych
w poszczegolnych miastach powiatowych ilo$cig wnioskow, szczegétowe rekomendacije
wdrozeniowe nalezy przygotowywa¢ dla kazdego z samorzgdow osobno,

z uwzglednieniem lokalnych uwarunkowan i mozliwo$ci wprowadzenia zmian

Na obecnym etapie, w oparciu o powyzsze wnioski, za catkowicie zasadne mozna
uznaé zaproponowanie kilku najistotniejszych rekomendaciji wynikajgcych
ze zrealizowanego projektu. Istotne bytoby przeprowadzenie dalszych badan w kolejnych 5-6
powiatowych miastach Wielkopolski, co zaktadat pierwotny projekt, a co umozliwitoby
sformutowanie bardziej uprawnionych uogolnien.

Nalezy sprobowaé przeciwdziataé problemom i sprosta¢ wyzwaniom wynikajgcym
z badan, m.in. poprzez objecie ich stosownymi zapisami w powstajgcym Programie Rozwoju
Kultury Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2011-2020.

Za warty wdrozenia uznac¢ nalezy projekt stworzenia w oparciu o Regionalne
Obserwatorium Kultury, dziatajgce przy Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu,
we wspotpracy z samorzgdem Wojewodztwa Wielkopolskiego, samorzgdami lokalnymi
i Narodowym Centrum Kultury, statych szkolen i grup wymiany doswiadczen. Prowadzenie
ich przez ekspertéw i samorzgdowych lideréw dla innych samorzadowcéw, czy dyrektoréw
instytucji kultury, chcgcych wdrazaé¢ na swoim gruncie sprawdzone dobre praktyki, powinien
sta¢ sie skutecznym sposobem ich multiplikacji, przy zachowaniu lokalnych specyfik
i uwarunkowan. Dowarto$ciowywanie i promowanie dobrych praktyk powinno odbywac sie
nie tylko przez wyrdéznienia czy nagradzanie sukcesow, ale przez poznanie warunkow
i nasladowanie mechanizmow zmiany.

Jestesmy przekonani, ze odkrycie i dowartoSciowanie lokalnych lideréw, praktyk
kulturalnych, czy opinii mtodych mieszkancow ,Polski powiatowej” w zakresie kultury, ma nie
tylko wartos¢ czysto poznawczg. Samo zainteresowanie tymi miejscami, a szczegdlnie
przeprowadzenie badan jakosciowych, mialo cechy zmieniajgce w jakiej$ mierze

rzeczywistos¢ spoteczng (asumpt do powotania stowarzyszenia, stworzenia lokalnego
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kalendarza wydarzen, nazwania swoich potencjatow i deficytow, mozliwo$é porédwnania ich
z innymi miastami).

Zastosowane narzedzia badawcze nie sg zapewne doskonate, jednak w naszej opinii
spetnity poktadane w nich oczekiwania, ugruntowane badaniem pilotazowym w Kepnie
(metoda jakosciowa) i Poznaniu (metoda iloSciowa). Pozwolity uzyska¢ wielostronny obraz
tytutowych ,potencjatéow i deficytow miast powiatowych”. Miast takich jest w Polsce bardzo
wiele i jak wynika z naszego doswiadczenia, sg one zainteresowane pomocg w tego typu

badaniach i probie ich aplikaciji.

Poznan, 15 grudnia 2010

Kontakt:

Biuro Rady Filii Fundacji Kultury Polskiej w Poznaniu i Regionalnego Obserwatorium Kultury UAM:
Instytut Kulturoznawstwa Uniwersytetu im. A. Mickiewicza w Poznaniu

Ul. Szamarzewskiego 89 A, 60-568 Poznan, budynek AB, pok. 37, tel. 61 829 2229

dr Przemystaw Kieliszewki, 608 104 049, dr Marcin Poprawski, pop@amu.edu.pl 604 833 444
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